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一直股票如何定价_股票是如何定价的？-股识吧

一、股票怎么定价卖出和买入

通常情况下，在股票行情软件上分别显示买卖各五个价格。
买盘：B红色表示外盘，即：买一、买二、买三、买四、买五；
意思是有人挂这个价格买入这个股票。
卖盘：S用绿色表示内盘：卖一、卖二、卖三、卖四、卖五；
意思是有人挂这个价格卖出。
也就是同一时间可以看到5个买盘价格和5个卖盘价格。
一般来说急于交易的直接委托1档的价格，快速成交，不急于交易的就会以2、3、4
档委托交易。
未成交的最低卖价就是卖一，未成交的最高买价就是买一，其余类推。
价格右边的蓝黄条，代表该价格上的总委托数量，也有些软件直接显示委托数量（
单位有的用手数，有的用万股，不一而足）。
新手可以用个牛股宝模拟盘去看看，里面的一些股票知识资料是值得学习的，也可
以根据里面相关知识建立一套自己的炒股方法，这样对以后在股市中的赢利有一定
的帮助。
希望可以帮助到您，祝投资愉快！

二、股票是如何定价的？

最主要的依据是该公司的每股净资产。
一家公司，如果没有上市前，每股净资产是12元，那么发行价当然不会是几元了。
这个道理很明显。
但是，发行价总是高于净资产价，原因也很简单，因为上市目的就是为企业融资。
例如，如果某公司每股净资产5元，发行价8元，那么8-5的那3元，乘上总的发行股
数，就是公司上市时融到的资金，可以用于公司的发展，属于资本公积金。
因此，发行价如果定得低，公司上市融资的目的就不能达到，失去上市的意义。
但是，如果发行价定得过高，就没有人愿意买，也照样融不到资。
于是，根据市场的接受能力，参考同类公司的市场价格，考虑各种因素之后，定一
个折中的价格，既满足融资的需要，市场又能接受。
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三、股票如何定价？

股的数量就是数字游戏，没有什么规矩。
一般是把按照净资产的数额去定义原始股的股数，上市的时候按照同类公司的市盈
率去计算。
比如公司经审计的净资产是100万元，那么原始股东就拥有100万股。
再发行100万股新股。
这样就是200万股去分这100万的净资产，每股5角。
假如这个公司每股每年能挣1角，市盈率按50算，那么新股价格就是1角*50+5角=5.5
元。
一般上市以后会涨50%以上，就是说这只股票在二级市场上通常的价格是8元。
知道社会有多黑暗了吧！ 5角钱的东西能卖到8元。
而且净资产的计算非常复杂，一把破椅子卖5毛钱收破烂的都不要，做资产能做成1
50元。
补充如下：对于未上市的公司，你想入股，一般是按照1元的净资产，再加上一定
的溢价。
例如，0.5元。
所以，你买所谓的原始股的时候，往往都是一点几元买的。
对于100万的公司，一般按照100W股来做的。

四、股票的定价方法

去百度文库，查看完整内容>内容来自用户:医学之眼一般的定价方法定价方法一般
分为三大类：成本导向法、竞争导向法、顾客导向法。
1、成本导向法通常是以成本加上一个标准的或固定的利润来决定产品的价格的方
法，包括成本加成定价法、投资回报率定价法和损益平衡销售量与目标定价法三种
方法。
2、竞争导向法是一种根据竞争状况确定价格的定价方法，公司以市场主要竞争者
的产品价格为其定价的基准，结合考虑公司与竞争者之间的产品特色，制订具有竞
争力的产品价格并随时根据竞争者价格的变动而进行调整。
竞争导向法包括现行价格定价法和投标定价法两种。
3、顾客导向法是以顾客本身的特性及顾客对产品的感受价值，而非产品的成本来
决定产品价格的方法。
----摘自赵平《定价策略与技巧》;董维《简明市场营销学》；
菲利普�科特勒《营销学原理》顾客导向定价法顾客导向法是按顾客本身的特性及
顾客对产品的感受价值，而非产品的成本来决定产品价格的方法。
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顾客导向定价法的特点是将定价的焦点集中于买者身上，减少公司定价的一厢情愿
错误。
原则上，它是以消费者心目中所认为值得付出的产品价值来定价，它要求确定消费
者对于各种不同的产品感受的价值是多少，然而这很难衡量，而且费时费力。
顾客对产品的感受价值主要是通过询问在不同时间、地点及场合的情况下消费者愿
意为产品付出的最高价格，也就是通过人员访谈或问卷调查的方式来获取定价信息
。
2当市场需求量一定时，供应数量下降，则商品价格上升。
策略方法*

五、公司股票是如何定价的

目前A股市场上股票上市的定价方法是建立在企业当年的预测利润基础上,比过去采
用前三年利润的平均值来确定股价相对科学一些,因为投资者是投资未来的业绩而
非过去的回忆。
目前国内A股股票上市价格计算公式为: 发行价格P=每股利润EPS*市盈率R
其中:每股利润=发行当年预测利润/发行当年加权股本数 上述计算方法要求企业在
上市当年必须具有盈利记录,而且股票价格的确定含有非市场决定因素,因为市盈率
R的值是在一个大致的区间内由证监会最后一锤敲定,可能会扭曲股票的比价。
这种方法当然不适合于在二板市场上市的股票,因为在二板市场上市的企业并不一
定具有盈利记录,或被要求在最近的几年内保证盈利。
因此新的定价方法体系需要内地证券管理机构、券商的研究业务部门一起合作,借
鉴国际通行的方法,结合内地企业的具体情况合作解决。
毫无疑问,决定二板市场股票价格的因素远比A股市〉墓善倍

六、股票怎么定价

举个例子你就明白了。
如果甲下单5元买100股，乙下单5.01元卖300股，当然不会成交。
5元就是买入价，5.01 就是卖出价。
这时，有丙下单 5.01元买200股，于是乙的股票中就有200股卖给丙了（还有100股没
有卖出去），这时候，成交价是
5.01元，现手就是2手即200股，显示2，显示的颜色是红的。
还是上面的情况，如果丁下单
5元卖200股，于是甲和丁就成交了，这时候成交价是
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5元，由于甲只买100股，所以成交了100股，现手是1，颜色是绿的。
因此，主动去适应卖方的价格而成交的，就是红色，叫外盘。
主动迎合买方的价格而成交的，就是绿色，叫内盘。

七、公司上市，股票如何定价？

1、新股上市都是由上市公司委托专业的发行机构完成，上市公司是不参与定价的
。
2、发行机构要和上市公司签订股份发行合同，也就是说要帮公司发行指定数量的
股票。
3、如果上市公司卖 不完，就要自己拿钱来买，所以他们也不敢定太高了。
如果发行公司定太低了的价，上市公司就不愿意签合同，会有其它发行机构来抢生
意的。
4、所以发行机构要事先给一个估价，这个估价一般是对应当时同行业同水平上市
公司的市盈率和市净率来订的，当然这只是一个初期定价。
5、发行机构拿到合同以后，再到网上向大众股民和发行对像询价，也就是说高也
高在股民定的。
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