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怎么看上市公司商誉规模--怎样计算上市公司的商誉价值
？-股识吧

一、收购后上市公司商誉巨大是什么意思

商誉形成的原因 在并购过程中，产生商誉是因为并购者比被并购企业的公允价值
多付出的成本，或者说是比被并购公司的股票的公允价值多付的成本，为什么商家
会付出比公允价值更高的成本，有的甚至是巨额成本呢？首先，一个公司立足一个
行业若干年，一定有自己的企业文化、行业渠道、营销策略、品牌效应以及公司信
誉、专利技术和客户群，这些都是没有办法在公司的财务报表中用精确的数字衡量
出的。
收购企业之所以看中了被并购企业，一定是看中了该企业潜在的发展潜力，比如未
来创造收益的能力，尤其是当期望收购被并购企业的公司不止一家的时候，这时候
众收购公司竞相标的价格，往往反应出企业对于该被并购公司有着自己的专业评估
。
换个角度说，商誉也就是收购公司对于被并购公司将来发展前景的评估价值。
商誉被确认为资产的原因 商誉主要分为：购买商誉和内部自创商誉。
购买商誉又分为正商誉和负商誉，并确认为资本，而内部自创商誉则不确认为资本
。
被并购企业的商誉值的评估实际上是存在很多不确定因素的。
然而，企业对现有资源可能带来的未来收益作出的报告，为决策者所增加的决策相
关性远远弥补了估计上的不精确性所造成的影响。
从一定意义上讲，现代企业的竞争就是创造能...商誉形成的原因 在并购过程中，产
生商誉是因为并购者比被并购企业的公允价值多付出的成本，或者说是比被并购公
司的股票的公允价值多付的成本，为什么商家会付出比公允价值更高的成本，有的
甚至是巨额成本呢？首先，一个公司立足一个行业若干年，一定有自己的企业文化
、行业渠道、营销策略、品牌效应以及公司信誉、专利技术和客户群，这些都是没
有办法在公司的财务报表中用精确的数字衡量出的。
收购企业之所以看中了被并购企业，一定是看中了该企业潜在的发展潜力，比如未
来创造收益的能力，尤其是当期望收购被并购企业的公司不止一家的时候，这时候
众收购公司竞相标的价格，往往反应出企业对于该被并购公司有着自己的专业评估
。
换个角度说，商誉也就是收购公司对于被并购公司将来发展前景的评估价值。
商誉被确认为资产的原因 商誉主要分为：购买商誉和内部自创商誉。
购买商誉又分为正商誉和负商誉，并确认为资本，而内部自创商誉则不确认为资本
。
被并购企业的商誉值的评估实际上是存在很多不确定因素的。
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然而，企业对现有资源可能带来的未来收益作出的报告，为决策者所增加的决策相
关性远远弥补了估计上的不精确性所造成的影响。
从一定意义上讲，现代企业的竞争就是创造能力的竞争，作为核算这部分能力的价
值的商誉，对于衡量企业未来的竞争优势，从而判断企业的投资价值可谓至关重要
，因此有理由相信商誉确认所增加的决策相关性会远远弥补其估计的不精确性。
因此，商誉应该作为一项资产被确认。
资本市场的反应也验证了本文的判断。
经验研究的结果表明：报告的商誉资产价值与股价之间是相关的，并且在商誉已经
摊销5年之后仍然相关。
同时相关的研究还显示：报告了商誉价值的企业，其市场价值与帐面价值的比率比
较低。
也就是说，帐面价值更接近于市场价值，这从另一个侧面支持了商誉的确认使得会
计信息更加有价值。
因此，商誉资产应该被确认。
会计分期的本身就隐含了会计核算无法做到真正意义上的精确，不确定性是会计实
务随时都在面临的问题。
事实上，随着科技发展的日新月异，可以预期固定资产的经济寿命与物理寿命之间
的相关性将会进一步减弱，对于固定资产的使用年限作出可靠的估计将会更为困难
，但是固定资产却不会因为计量的可靠性问题而不计提折旧，那么商誉也没有理由
因为计量问题而不予确认。

二、如何理解商誉有哪些特点？

商誉是企业长时间对外经营依托质量、信誉等构成的自有没有形资产！它是无形的
、能为企业带来巨大利益的无形资产！

三、在这种情况下如何确认商誉？

这20万元属于企业合并的或有对价，按准则讲解2022第325页，或有对价为企业合
并成本的一部分，此时购买商誉个人觉得应为10万元。
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四、怎样计算上市公司的商誉价值？

很难计算。
中国A股市市场，蓝筹低估值似乎有些不错商誉价值。
但一直得不到市场认同的主要问题在与对于这些蓝筹股利润增长的方式逃脱不了计
划经济时代垄断性质的单一盈利，缺乏市场经济实际需要的创新能力。
而随着全球国际化的进一步范围扩大，这些表面商誉性质良好的蓝筹个股，这些上
市公司致命伤将更发明显。

五、如何查找2004-2022年具有合并商誉的上司公司数据

根据“企业会计准则第6号 -
无形资产”的规定：无形资产所拥有或不实际的可辨认非货币性资产由企业控制。
由于商誉的资产属于面目全非，因此不属于无形资产，只能被视为“无形的项目。
”然而，商誉的资产仍符合确认条件，应当确认为企业的资产，并在资产负债表中
分开。
此外，商誉在企业合并中形成的，不适用“企业会计准则第6号 -
无形资产”应适用“企业会计准则第8号 - 资产减值”和“企业第20号会计准则 -
企业合并“。
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