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什么是消费型股票；消费型股权激励的概念-股识吧

一、消费类股票有哪些？

炒股软件里面有行业板块，里面可以找。
食品饮料 批发贸易都是消费类的

二、消费股有哪些？

主要包括医药板块 如云南白药 同仁堂等汽车板块 一汽轿车 上海汽车等家电板块
青岛海尔 格力电器等食品酒类 五粮液 双汇发展等旅游酒店 中国国旅 黄山旅游等

三、巴菲特所谓的消费类垄断企业在中国有哪些？什么是消费类
的股票？就是吃喝拉撒？代表是？

持续竞争力的消费类品牌垄断企业
那些具备持续竞争力的消费类品牌垄断企业，将是我们投资的首选！ 巴菲特一生
都在寻找具备持续竞争力的消费垄断类企业，他找到了可口可乐、找到了吉列刀片
，然后大举投资，并且获得不菲的收益！ 垄断是获得高额利润的主要来源，垄断
包括行政垄断、资源垄断、技术垄断和品牌垄断，但利润最大持续竞争力最强的是
品牌垄断，因为行政垄断大多公共事业类企业，他们受到政府的价格管制，无法获
得超额利润，例如高速公路和港口等属于行政垄断，但无法给消费者带来预期的投
资收益；
资源垄断大多属于周期性企业，例如有色金属矿等，他们的业绩受到国际均价的影
响，无法获得高额利润；
技术垄断可以短期内爆炸式增长，可以一旦技术壁垒被攻克或者被替代，那么企业
奔向死亡的速度是难以想象的。
只有品牌垄断，才是获得长期高额利润的来源，可口可乐卖的是一缕清风，人们喝
的是“可口可乐”四个字，可是这四个字卖了上百年，赚到了无法想象的巨大财富
。
为什么巴菲特喜欢消费类企业？因为几乎所有的企业都无法摆脱行业周期的影响，
包括银行业，但消费类和医药类企业不属于周期性行业，虽然经济大环境对消费类
有一些影响，但总体说来，消费类是周期性最弱的行业之一。

                                                  页面 1 / 4



股识吧    www.gupiaozhishiba.com
 

同时消费类也是产生大牛股的温床。
1996年到2006年十年统计，云南白药1十年价格上涨了19倍名列第一！伊利涨了16倍
名列第二！都是消费类企业！ 所以，寻找具备持续竞争力的消费垄断类企业，是
我们投资的首选，同时也是巴菲特老人一生梦寐以求的。
贵州茅台、张裕A和云南白药，将是我们未来十年重点关注的投资标的，而苏宁电
器同属于消费类，或者短期内仍然具备爆炸式的增长！

四、什么是消费股

纯粹服务于消费的股票，像旅游和酿酒食品等公司的股票

五、消费股有哪些？

主要包括医药板块 如云南白药 同仁堂等汽车板块 一汽轿车 上海汽车等家电板块
青岛海尔 格力电器等食品酒类 五粮液 双汇发展等旅游酒店 中国国旅 黄山旅游等

六、消费类的股票有哪些那

酒类，纺织，电器，商场等都是消费类板块至于个股，有金枫酒业，开元控股，武
汉中商，五粮液，贵州茅台等等

七、消费股有哪些？

消费概念是指与国民日常生活相关的日用消费品类，能够直接提高国民生活质量的
一类，包括服装、食品饮料、汽车、家电、零售连锁、餐饮旅游等相关个股，这一
类股票的特征是和国民的生活水平直接相关，生活水平提高直接带动此类股票的成
长，此类股票的快速成长则反映出国民生活质量的不断提高，相对其他类股票，经
济的周期性表现较弱，在弱市中相对抗跌。
由此看来，苏宁电器是正宗的零售类、消费类概念，它的成长带动了国民的家电普
及率和生活质量的提高，国民家电的快速普及，又带动了苏宁的飞速成长。
制药类企业和国民的日常生活质量，两者的发展状况并不能直接相呼应，因而并不
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列入消费类，而是单独列为医药类。
但是和国民消费能力的提升也有着密不可分的关系，药企的发展多数是伴随着居民
消费能力的增强而发展壮大起来的。

八、消费型股权激励的概念

建立在消费主权基础上，让消费者参与并享有商品消费利润的二次分配的权利，称
为消费股权。
这将是财富二次分配的一种有效尝试，也是未来商品消费市场发展的新趋势和拉动
内需的新支点。

九、消费股票概念包含哪些

基本上有三种，一是食品饮料行业，二是受益于消费升级消费类股票，三属于另类
消费领域的行业典型的如医药行业。
其实说白了，就是吃药喝酒，这是传统意义上的，也就是狭义的。
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