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如何打造上市公司品牌－如何塑造公司品牌战略-股识吧

一、运用经济生活知识回答，企业应如何打造知名品牌

&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
想做好品牌，除了重视是不够的，要有实际性的计划，把所有资源整合传播：为既
定传播目标，运用各式传播工具，如广告、直效行销、促销活动及公关等，以任务
分工方式集体达成传播目标的产品信息传播运用方式。
&nbsp；
&nbsp；
圈子新闻发言厅整合了国内的3000多家各大新闻媒体，通过媒体专业新闻报道来帮
助企业打造品牌公信力，企业文化新闻营销，CEO创业新闻报道，产品新闻推广，
事件新闻营销等，并且免费实现九大搜索引擎的首页排名！点击不用收费！新型的
炒作营销模式，欢迎您的咨询！QQ：1317012605

二、如何塑造公司品牌战略

品牌战略就是公司将品牌作为核心竞争力，以获取差别利润与价值的企业经营战略
。
品牌战略是市场经济中竞争的产物。
战略的本质是塑造出企业的核心专长。
品牌战略的内容 所谓的品牌战略，包括品牌化决策、品牌模式选择、品牌识别界
定、品牌延伸规划、品牌管理规划与品牌远景设立六个方面的内容。
品牌化决策 解决的是品牌的属性问题。
是选择制造商品牌还是经销商品牌、是自创品牌还是加盟品牌，在品牌创立之前就
要解决好这个问题。
不同的品牌经营策略，预示着企业不同的道路与命运，如选择“宜家”式产供销一
体化，还是步“麦当劳”( McDonalds)的特许加盟之旅。
总之，不同类别的品牌，在不同行业与企业所处的不同阶段有其特定的适应性。
品牌模式选择 解决的则是品牌的结构问题。
是选择综合性的单一品牌还是多元化的多品牌，是联合品牌还是主副品牌，品牌模
式虽无好与坏之分，但却有一定的行业适用性与时间性。
如日本丰田汽车在进入美国的高档轿车市场时，没有继续使用“TOYOTA”，而
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是另立一个完全崭新的独立品牌“凌志”，这样做的目的是避免“TOYOTA”会
给“凌志”带来低档次印象，而使其成为可以与“宝马”“奔驰”相媲美的高档轿
车品牌。
品牌识别界定 确立的是品牌的内涵，也就是企业希望消费者认同的品牌形象，它
是品牌战略的重心。
它从品牌的理念识别、行为识别与符号识别三个方面规范了品牌的思想、行为、外
表等内外涵义，其中包括以品牌的核心价值为中心的核心识别和以品牌承诺、品牌
个性等元素组成的基本识别。
如2000年海信的品牌战略规划，不仅明确了海信“创新科技，立信百年”的品牌核
心价值，还提出了“创新就是生活”的品牌理念，立志塑造“新世纪挑战科技巅峰
，致力于改善人们生活水平的科技先锋”的品牌形象，同时导入了全新的VI视觉识
别系统。
通过一系列以品牌的核心价值为统帅的营销传播，一改以往模糊混乱的品牌形象，
以清晰的品牌识别一举成为家电行业首屈一指的“技术流”品牌。
品牌延伸规划 是对品牌未来发展领域的清晰界定。
明确了未来品牌适合在哪些领域、行业发展与延伸，在降低延伸风险、规避品牌稀
释的前提下，以谋求品牌价值的最大化。
如海尔家电统一用“海尔”牌，就是品牌延伸的成功典范。
品牌管理规划 是从组织机构与管理机制上为品牌建设保驾护航，在上述规划的基
础上为品牌的发展设立远景，并明确品牌发展各阶段的目标与衡量指标。
企业做大做强靠战略，“人无远虑，必有近忧”，解决好战略问题是品牌发展的基
本条件。

三、试述企业打造品牌的途径和要求

企业打造品牌的途径和要求总结下大概有以下几点：1.核心技术拥有核心技术，品
牌才响亮。
依靠核心技术创出品牌的企业比比皆是，美国的“英特尔”就是典型代表。
2.产品特色汽车的核心技术已相差无几，其品牌的建立主要依靠产品特色。
具备了别人无法取代的特色，产品品牌才能稳定。
特色一旦形成，就成为产品的一部分，别人无法复制。
3.独特创意用一种创意把硬资源和软资源结合起来，形成自己的知识产权或一种经
营模式或产品样式，通过品牌使知识产权得到保护。
“麦当劳”、“肯德鸡”都是美国快餐，但经过不同的创意成为了不同的品牌。
我国也有不少成功案例。
“全聚德”的北京烤鸭、天津的“狗不理”包子就是杰出代表。
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4.优势产业通过优势产业造就品牌也是许多企业的成功之路。
中集集团就是借助于集装箱这个优势产业成为了全世界最大的集装箱企业，成为行
业内一个很有生命力的品牌。
5.优势环节在整个行业处于劣势的情况下，抓住了优势环节，也可以造就自己的品
牌。
中国企业在电脑行业不占优势，但联想却运用“低成本”这个优势锻造了自己的品
牌。
6.优质服务优质的特色服务同样可以造就企业品牌。
服务更多的不是依靠技术，而是靠经营、企业精神和企业文化。

四、如何打造企业品牌

&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
想做好品牌，除了重视是不够的，要有实际性的计划，把所有资源整合传播：为既
定传播目标，运用各式传播工具，如广告、直效行销、促销活动及公关等，以任务
分工方式集体达成传播目标的产品信息传播运用方式。
&nbsp；
&nbsp；
圈子新闻发言厅整合了国内的3000多家各大新闻媒体，通过媒体专业新闻报道来帮
助企业打造品牌公信力，企业文化新闻营销，CEO创业新闻报道，产品新闻推广，
事件新闻营销等，并且免费实现九大搜索引擎的首页排名！点击不用收费！新型的
炒作营销模式，欢迎您的咨询！QQ：1317012605

五、企业如何有效打造品牌？

转载以下资料供参考要高效创建强势大品牌，关键是围绕以下四个步骤作好企业的
品牌管理工作：一、规划以核心价值为中心的品牌识别系统进行全面科学的品牌调
研与诊断，充分研究市场环境、目标消费群与竞争者，为品牌战略决策提供翔实、
准确的信息导向；
在品牌调研与诊断的基础上，提炼高度差异化、清晰明确、易感知、有包容性和能
触动感染消费者内心世界的品牌核心价值；
规划以核心价值为中心的品牌识别系统，基本识别与扩展识别是核心价值的具体化
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、生动化，使品牌识别与企业营销传播活动的对接具有可操作性；
以品牌识别统帅企业的营销传播活动，使每一次营销传播活动都演绎传达出品牌的
核心价值、品牌的精神与追求，确保了企业的每一份营销广告投入都为品牌作加法
，都为提升品牌资产作累积。
制定品牌建设的目标，即品牌资产提升的目标体系。
二、优选品牌化战略与品牌架构品牌战略规划很重要的一项工作是规划科学合理的
品牌化战略与品牌架构。
在单一产品的格局下，营销传播活动都是围绕提升同一个品牌的资产而进行的，而
产品种类增加后，就面临着很多难题，究竟是进行品牌延伸新产品沿用原有品牌呢
，还是采用一个新品牌？若新产品采用新品牌，那么原有品牌与新品牌之间的关系
如何协调，企业总品牌与各产品品牌之间的关系又该如何协调？品牌化战略与品牌
架构优选战略就是要解决这些问题。
在悟透各种品牌化战略模式的规律，并深入研究企业的财力、企业的规模与发展阶
段、产品的特点、消费者心理、竞争格局与品牌推广能力等实际情况的基础上，按
成本低又有利于企业获得较好的销售业绩、利润与实现培育强势大品牌的战略目标
，优选出科学高效的品牌化战略模式。
三、进行理性的品牌延伸扩张创建强势大品牌的最终目的是为了持续获取较好的销
售与利润。
由于无形资产的重复利用是不用成本的，只要有科学的态度与高超的智慧来规划品
牌延伸战略，就能通过理性的品牌延伸与扩张充分利用品牌资源这一无形资产，实
现企业的跨越式发展。
因此，品牌战略的重要内容之一就是对品牌延伸的下述各个环节进行科学和前瞻性
规划：提炼具有包容力的品牌核心价值，预埋品牌延伸的管线如何抓住时机进行品
牌延伸扩张如何有效回避品牌延伸的风险延伸产品如何强化品牌的核心价值与主要
联想并提升品牌资产品牌延伸中如何成功推广新产品四、科学地管理各项品牌资产
创建具有鲜明的核心价值与个性、丰富的品牌联想、高品牌知名度、高溢价能力、
高品牌忠诚度和高价值感的强势大品牌，累积丰厚的品牌资产。
首先，要完整理解品牌资产的构成，透彻理解品牌资产各项指标如知名度、品质认
可度、品牌联想、溢价能力、品牌忠诚度的内涵及相互之间的关系。
在此基础上，结合企业的实际，制定品牌建设所要达到的品牌资产目标，使企业的
品牌创建工作有一个明确的方向，做到有的放矢并减少不必要的浪费。
其次，在品牌宪法的原则下，围绕品牌资产目标，创造性地策划低成本提升品牌资
产的营销传播策略。
同时，要不断检核品牌资产提升目标的完成情况，调整下一步的品牌资产建设目标
与策略。
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