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上市公司的商誉是怎么形成的⋯整体的合并商誉=母公司
合并商誉+少数股东合并商誉。请问少数股东的商誉是不
是因为合并方合并而形成的？-股识吧

一、整体的合并商誉=母公司合并商誉+少数股东合并商誉。请
问少数股东的商誉是不是因为合并方合并而形成的？

商誉符合资产的定义，属于企业的资产。
你所说的少数股东商誉并不会列示在合并财务报表中，这是因为我国的遵循的是母
公司理论，合并财务报表中只会列示归属于母公司的商誉。
之所以企业合并会产生商誉，这是因为商誉不可辨认的特性造成的。
在企业正常经营核算中，商誉并不能得到准确计量，也就不会予以确认。
但是在市场有效的情形下，企业合并中的合并对价高于被被合并方可辨认净资产公
允价值份额部分其实就是反应归属于投资方商誉的价值。
因此，商誉并不是因为企业合并而产生，只是基于企业合并予以确认。

二、商誉只能在企业合并过程中产生么？

除企业合并中形成的商誉，适用《企业会计准则第8号——资产减值》和《企业会
计准则第20号——企业合并》。
其它商誉属无形资产， 第十七条
使用寿命有限的无形资产，其应摊销金额应当在使用寿命内系统合理摊销。
企业摊销无形资产，应当自无形资产可供使用时起，至不再作为无形资产确认时止
。
企业选择的无形资产摊销方法，应当反映与该项无形资产有关的经济利益的预期实
现方式。
无法可靠确定预期实现方式的，应当采用直线法摊销。
所得税法 第六十七条无形资产按照直线法计算的摊销费用，准予扣除。
无形资产的摊销年限不得低于10年。
作为投资或者受让的无形资产，有关法律规定或者合同约定了使用年限的，可以按
照规定或者约定的使用年限分期摊销。
外购商誉的支出，在企业整体转让或者清算时，准予扣除。
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三、急，求人帮忙。(19)企业合并形成的商誉每年都应进行减值
测试，商誉应当结合（）进行减值测试。

CPA教材P152第九行答案：D

四、6、企业的商誉属于企业的（ ）。

企业的商誉属于企业整体价值的组成部分。
在企业合并时，它是购买企业投资成本超过被并企业净资产公允价值的差额。
商誉不属于企业的无形资产。
按照企业会计准则，无形资产是指企业拥有或者控制的没有实物形态的可辨认非货
币性资产。
可辨认性的标准包括：
（1）能够从企业中分离或者划分出来，并能单独或者与相关合同......

五、因企业合并形成的商誉和使用寿命不确定的无形资产无论是
否存在减值迹象都应当至少于每年年度终了进行减值

这是准确的。
除此之外的其他资产都应是在存在减值迹象时进行减值测试。

六、商誉价值评估的特点是什么

&nbsp；
商誉评估的特点 (1)独立性。
由于商誉与企业的整体有关，不能单独存在，不能与企业其它的有形资产和无形资
产分离开，不能单独出售，因而商誉的评估这一行为必须与企业其它的整体资产的
评估联系起来进行。
商誉评估结果也应一并汇入企业整体评估结果中去，形成企业整体资产总额中的一
个部分。
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(2)不可分列性。
影响企业商誉的因素多种多样，难以用某种公式或方法对其形成的各项影响因素分
别单独确定其价值，只能把这些因素结合起来，作为依附于企业整体的一项无形的
综合经济资源来看待，只能按照一个总额对商誉计价，不能按照形成商誉的每个因
素分别估列数值。
(3)整体性。
依据商誉的非独立性。
由于商誉是一种不可确指的无形资产，因而它不能单独存在，只能依附于企业整体
，是所有有形资产共同作用的结果。
离开了企业，商誉的载体就消失了，也就不存在商誉的价值。
因此，商誉是企业整体价值中一个无形的构成要素。
评估它的价值要从企业整体获利能力上把握，并且只有在继续经营的条件下，企业
的商誉才是有价值的。
(4)分析性。
商誉评估的分析性是依据商誉构成要素的多元性。
形成商誉的因素很多，难以用任何方法或公式对其形成的各项个别因素单独确定其
价值，只能把这些因素综合起来，作为依附于企业整体的一项无形的综合经济资源
来看待，所以，商誉评估的结果也是按照一个总额对其计价，不能按照形成商誉的
每个因素单列评估值。
(5)评估基础的单一性。
这一特性是由商誉的实质决定的。
由于商誉形成的不可确指性，商誉存在判断标准的唯一性以及商誉的评估结果是对
企业未来超额收益的按现时价格的反映，商誉评估的基础只能是企业超额效益。
(6)评估结果的双重性。
商誉的价值是由企业整体收益水平体现的。
其价值量大小取决于企业整体收益水平和行业平均收益水平的比较，当企业的收益
水平高于行业平均水平时，商誉的价值为正值，反之，则为负值。
由于商誉具有正负性，因此，它的评估对企业获利能力也具有积极或消极影响。
商誉的评估值，既可能使企业资产出现增值，也可能使其出现贬值。

七、商誉怎么摊销的？

除企业合并中形成的商誉，适用《企业会计准则第8号——资产减值》和《企业会
计准则第20号——企业合并》。
其它商誉属无形资产， 第十七条
使用寿命有限的无形资产，其应摊销金额应当在使用寿命内系统合理摊销。
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企业摊销无形资产，应当自无形资产可供使用时起，至不再作为无形资产确认时止
。
企业选择的无形资产摊销方法，应当反映与该项无形资产有关的经济利益的预期实
现方式。
无法可靠确定预期实现方式的，应当采用直线法摊销。
所得税法 第六十七条无形资产按照直线法计算的摊销费用，准予扣除。
无形资产的摊销年限不得低于10年。
作为投资或者受让的无形资产，有关法律规定或者合同约定了使用年限的，可以按
照规定或者约定的使用年限分期摊销。
外购商誉的支出，在企业整体转让或者清算时，准予扣除。
|%

参考文档

下载：上市公司的商誉是怎么形成的.pdf
《上市股票中签后多久可以卖》
《创业板股票转账要多久》
《跌停的股票多久可以涨回》
《一只刚买的股票多久能卖》
《股票抽签多久确定中签》
下载：上市公司的商誉是怎么形成的.doc
更多关于《上市公司的商誉是怎么形成的》的文档...

  
声明：
本文来自网络，不代表
【股识吧】立场，转载请注明出处：
https://www.gupiaozhishiba.com/store/34881192.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                                  页面 4 / 4

/neirong/TCPDF/examples/output.php?c=/store/34881192.html&n=上市公司的商誉是怎么形成的.pdf
/book/8317.html
/store/8740.html
/store/8963.html
/subject/9367.html
/chapter/9493.html
/neirong/TCPDF/examples/output.php?c=/store/34881192.html&n=上市公司的商誉是怎么形成的.doc
https://www.baidu.com/s?wd=%E4%B8%8A%E5%B8%82%E5%85%AC%E5%8F%B8%E7%9A%84%E5%95%86%E8%AA%89%E6%98%AF%E6%80%8E%E4%B9%88%E5%BD%A2%E6%88%90%E7%9A%84
https://www.gupiaozhishiba.com/store/34881192.html
http://www.tcpdf.org

