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什么叫价值风格-什么是巨潮价值-股识吧

一、什么是巨潮价值

简单的说，巨潮价值是一个指数。
深圳证券信息有限公司正式编制和发布巨潮成长、巨潮价值等8条风格指数。
其中巨潮成长指数简称“巨潮成长”，指数代码为399370；
巨潮价值指数简称“巨潮价值”，指数代码为399371；
巨潮大盘成长简称“大盘成长”，指数代码为399372；
巨潮大盘价值简称“大盘价值”，指数代码为399373；
巨潮中盘成长简称“中盘成长”，指数代码为399374；
巨潮中盘价值简称“中盘价值”，指数代码为399375；
巨潮小盘成长简称“小盘成长”，指数代码为399376；
巨潮小盘价值简称“小盘价值”，指数代码为399377。
上述指数基日均为2002年12月31日，基日点位为1000。

二、关于“风格”的词语有哪些？

关于“风格”的词语有：潇洒 傥荡 率性 肆意 狂妄 傲慢 自傲 谦虚 谦恭 骄横1.
潇洒&nbsp；
[ xiāo sǎ ]&nbsp；
不拘谨的或无拘束的；
不矫揉造作的。
2. 傥荡&nbsp；
[ tǎng dàng ]&nbsp；
放浪不检点；
疏放无拘检。
3. 率性&nbsp；
[ shuài xìng ]&nbsp；
平素的性情；
禀性。
4. 肆意&nbsp；
[ sì yì ]&nbsp；
任性；
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任意。
5. 狂妄&nbsp；
[ kuáng wàng ]&nbsp；
极端自高自大。
6. 傲慢&nbsp；
[ ào màn ]&nbsp；
看不起人，对人怠慢没有礼貌。
7. 自傲&nbsp；
[ zì ào ]&nbsp；
自以为比别人高明而骄傲。
8. 谦虚&nbsp；
[ qiān xū ] 虚心，不夸大自己的能力或价值；
没有虚夸或自负；
不鲁莽或不一意孤行。
9. 谦恭&nbsp；
[ qiān gōng ]&nbsp；
谦恭不是一种姿态，而是一个人内在品德和修养的高度表现。
它不因学问博雅而骄傲自大，也不因地位显赫而处优独尊，相反，谦恭者学问愈深
愈能虚心谨慎，地位愈高愈能以礼待人。
&nbsp；
10. 骄横&nbsp；
[ jiāo hèng ]&nbsp；
傲慢专横。

三、什么是基金投资风格

基金投资风格方面，存在两个分类标准：基金投资股票的规模、基金投资股票的属
性。
根据基金所持股票的市值规模不同，可将基金分为大盘基金、中盘基金和小盘基金
三类；
根据基金所投资股票的属性不同，可将基金分为价值型基金、混合型基金和成长型
基金三类。
价值型基金投资的股票通常收益稳定、价值被低估、安全性较高，其市盈率、市净
率通常较低。
成长型基金投资的股票通常收益增长速度快、未来发展潜力大，其市盈率、市净率
通常较高。
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基金投资风格可以用九宫格来展示。
横轴表示股票市值规模的大小，分为大盘、中盘、小盘。
纵轴表示股票的价值－成长定位，分为价值型、混合型、成长型。
图中红色区域表示的基金投资风格即为“大盘价值型”。
从理论上讲，风格箱左上方的基金即大盘价值型承担的风险较低，而右下方的基金
即小盘成长型承担的风险较高，且风险大小是自左向右递增。

四、什么是写作风格?

首先要解释什么是“风格”？这是一个很复杂的问题。
关于“风格”的定义很多人都从不同的角度论述过，可谓众说纷纭。
有一种说法是风格即人的本性、性格、趣味、思想、思维方式、价值观、生活方式
、习惯等等特征属性在某特定社会存在中的集中体现。
再说写作风格：简要地说，就是作家在创作中表现出来的写作特色和创作个性。
不同的作家他们在创作上表现出来的艺术特色和创作个性都不尽相同，我们就说他
们的创作“风格”不同。
具有独特“风格”的作家，即便他的作品不写上名字，熟悉其作品的读者也一眼就
能识别出来。
究其原因，就是因为在他的作品中，融入了作者的本性、性格、趣味、思想、思维
方式、价值观、生活方式、习惯等等特征属性。

五、什么是品牌价值？怎样看待价值取向？

展开全部一位著名企业家说得好：“没有品牌，企业就没有灵魂；
没有品牌，企业就失去生命力。
”可见，品牌的价值对企业的生存和发展是何等重要。
品牌的价值是一种超越企业实体和产品以外的价值，是与品牌的知名度、认同度、
美誉度、忠诚度等消费者对品牌的印象紧密相关的，能给企业和消费者带来效用的
价值。
品牌价值的大小，取决于它给企业和消费者两方面带来的效用的总和。
它与目前一些品牌评估机构对品牌的评估依据品牌给企业带来的利润这一方面截然
不同，品牌价值需要通过企业的长期努力，使其在消费者心目中建立起一定的价值
，再通过企业与顾客之间保持稳固的联系加以体现。
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产品本身是劳动的结晶，它随着产品的交换而得到转移，而品牌价值虽然在产品的
价格决定上发挥重要作用，但它并不因产品的交换而得到转移和转换。
因此，它具有独立性。
同时，品牌价值会随着消费者对其认同度和接受力的差别而使其向扩大的方向或缩
小的方向变化。
由此又可以看出，品牌价值又具有可变性。
良好的品牌价值是企业的无形资产，它可以保障企业市场的不断扩张，为企业树立
良好的形象。
然而，良好的品牌价值还应该向社会、向消费者不断地加以传播，使之家喻户晓，
才能发挥扩大市场的功效。
对企业而言，品牌价值的效用也是企业确定的市场目标，表现在以下几个方面：
市场占有率。
企业通过培养消费者对品牌的忠诚度，促使其重复购买，由此提高该品牌的市场占
有率。
市场占有率的提高和品牌价值的扩大是相辅相成的，企业通过市场的扩展确立了品
牌的市场地位，再通过品牌的市场地位来巩固和扩大更高的市场占有率。
超额利润。
通过品牌所体现出来的产品品质具有可依赖性和文化内涵等因素，消费者愿意为自
己购买的品牌支付更高的价格，从而使该品牌产品得以溢价销售，企业因此获得超
额利润。
品牌扩大与延伸。
品牌形成后，可以利用消费者对品牌的依赖扩张原有的生产线，使品牌的产品组合
得以扩展和延伸。
这里需求品牌的扩展与延伸要恰到好处，扩展与延伸后的产品可以作为原产品组合
的补充，使其有着共同的产品性质、产品品质和产品功效，同一类品牌的产品，其
新品上市后可在短期内享受到扩大市场占有率和获取超额利润的市场待遇，从而体
现品牌的更高价值。
企业在具备了品牌价值基础并确立了市场目标的条件下，怎样扩大企业品牌的影响
力，则是一个关键性问题。
要想扩大影响，必须广而告之，做好品牌传播工作。
在品牌传播中，首先应抓住传播的要点，尔后进行传播策略的选择与实施。
传播的目的是整个传播活动的源头，在评价策略是否适当时有“先看对不对，再看
好不好”的说法。
目标受众是制定传播策略的基础。
目标受众是传播的对象，需要首先按统计指标界定，尔后才能掌握其特点，并实施
传播策略。
例如，“大宝”化妆品传播确定的目标受众是各类职业工作者，有一定的文化修养
，但又属于大众消费阶层，这些人对品牌的认知能力强，常常会产生品牌偏好，同
时对价格又很敏感，愿意购买质价相称的产品。
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这样界定，“大宝”化妆品传播的目标受众就很清晰地展示在人们的面前。
品牌个性就是任何一个品牌都有自己独特的风格。
个性突出的品牌，在传播中可以加深对目标受众的印象。
品牌个性一旦形成就会如影随形般与品牌一起扎根于消费者的脑海之中。
诉求重点是传播活动的核心。
诉求重点要着眼于目标受众，从提供消费者利益和满足消费者需求的角度来确定。
诉求重点可以是有形的，也可以是无形的；
可以是实在的，也可以是心理的，最好能直接切入消费者的心理。

六、什么是企业经营风格

企业经营风格是一个企业有别于其他企业的个性特征，是企业在一贯行为中表现出
来的内在品质。
它是企业形象赖以树立的基本要素。
企业经营风格是企业精神和就、企业价值的体现。
企业精神包括员工对本企业特征、地位、风气的理解和认同；
有企业优良传统、时代精神和企业个性融会的共同信念；
员工对本企业未来的发展抱有理想和希望。
企业价值观是全体员工对其行为意义的认识体系和所推崇的行为目标的认同和取舍
。
企业经营风格的内在品质企业经营风格的内在品质主要表现在：（1）企业信誉；
（2）企业管理；
（3）企业道德；
（4）竞争；
（5）企业文化等方面。
企业的理念定位就是企业形象的统一性与个别性相结合的过程。
这种个性即企业风格是理念识别的重要组成部分，是企业理念的展开。
餐饮经营风格设定原则餐饮企业经营风格，具有很强的个性，在很大程度上是运行
中自然形成的，很难预先设定，因为风格属于艺术范畴，是难于以技术操作与制度
规范的。
但是，这并不是说，企业运行和文化建设中的风格形成是排斥自觉、主动和创造精
神，事实上它同样是有规律可认识，有原则可遵循的。
一个餐饮企业经营风格的设定原则，大体上可以从以下10个方面去思考和营造：独
特性一个餐饮企业经营风格的独特性，是其在全国以百万、千万计，至少所在省区
、市区内以数千上万计各类餐饮企业星阵中能够引人注目、令人瞩目的特殊魅力。
这种特殊魅力，使一个企业具有开拓市场、招徕顾客的巨大能量，慕名闻风而至的
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源源消费群在张扬企业声誉的同时，也为之带来了滚滚财源。
真实性真实性不仅指产品的货真价实，更为重要的是经营理念与生产、销售过程的
真诚。
这种真实的核心，是经营者人格、社会责任、职业道德的高尚、正直、诚实和热情
。
长久性长久性是指餐饮企业为大效益、长远利益设定企业发展的远大目标，脱出趋
势逐利短期行为方式的原则。
没有远大目标，即没有长久性原则的企业，是没有大的发展的，甚至是难以长久维
系得过且过的生存状况的。
编辑： 陈金康

七、什么是艺术价值？

艺术品包含艺术价值，历史价值（文物价值），经济价值；
且它们之间都相对具有独立性。
主要是指一件艺术品所代表的作者的艺术个性，风格。
所反映的民族性和地域性，个性越典型，其艺术价值也就高。
历史价值（文物价值）是指某种艺术品在历史上的地位和在今天的作用，往往由时
代特征和留存到现今的数量来决定，例如青铜器反映了中国的商周文化；
青瓷反映了宋代的艺术和工艺，历史价值贵重。
经济价值是指市场价值，它以价格来表示，由艺术市场的供求关系来决定。
这三种价值又统一在艺术品的实物形态即商品形态上。
艺术价值，历史价值（文物价值）是一种软标准的条件；
经济价值是一种硬条件，经济价值是建立在艺术价值和历史价值（文物价值）基础
上。
艺术品拍卖市场中，剔除人为的哄炒，哄抬等因素，其拍卖价格往往反映了三者价
值的统一。

八、什么叫“风格”

风格的本质意义还在于，它既是艺术家对审美客体的独特而鲜明的表现的结果，也
是艺术欣赏者对艺术品进行正确的欣赏、体会、品味的结果，因而它在某种更深刻
的意义上揭示了艺术创作与欣赏的本质特征之一——现实世界与审美客体的无限丰
富性与多样性。
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风格是由艺术品的独特内容与形式相统一，作为创作主体的艺术家的个性特征与由
作品的题材、体裁以及社会、时代等历史条件决定的客观特征相统一而形成的。
风格的形成有其主、客观的原因。
在主观上，艺术家由于各自的生活经历、思想观念、艺术素养、情感倾向、个性特
征、审美理想的不同，必然会在艺术创作中自觉或不自觉地形成区别于其他艺术家
的各种具有相对稳定性和显著特征的创作个性。
艺术风格就是创作个性的自然流露和具体表现。
法国作家G.-L.L.de布丰有一句名言：“风格即其人”，黑格尔对此作了进一步的发
挥：“风格在这里一般指的是个别艺术家在表现方式和笔调曲折等方面完全见出他
的人格的一些特点。
”刘勰说：“⋯⋯才有庸俊，气有刚柔，学有浅深，习有雅郑，并情性所铄，陶染
所凝，是以笔区云谲，文苑波诡者矣。
”也是讲造成不同艺术风格的主观条件。
在客观上，艺术家创作个性的形成必然要受到其所隶属的时代、社会、民族、阶级
等社会历史条件的影响；
而艺术品所具体表现的客观对象，所选择的题材及所从属的体裁、艺术门类，对于
风格的形成也具有内在的制约作用。
这就是形成风格的客观条件。
脱离个人所处的客观社会环境以及不顾题材、体裁等方面的特点而主观任意地追求
某种风格，就必然导致矫揉造作，虚假肤浅。
具体来说，风格体现在艺术作品的诸要素中。
它既表现为艺术家对题材选择的一贯性和独特性、对主题思想的挖掘、理解的深刻
程度与独特性，也表现为对创作手法的运用、塑造形像的方式、对艺术语言的驾驭
等的独创性。
真正具有独创风格的艺术品能够产生巨大的艺术感染力，从而成功地实现艺术家个
人特有的思想、情感、审美理想等与欣赏者的交流。
艺术风格具有多样化与同一性的特征。
现实世界本身无限丰富的多样性，艺术家各不相同的创作个性，以及艺术欣赏者审
美需要的多样性，决定了艺术风格的多样化。
即使是同一艺术家的作品，也并不排除具有多样风格的可能性。
正是艺术风格的多样化极大地促进了艺术的繁荣和发展。
另一方面，同一艺术家的多样风格由于其创作个性的制约而在整体上呈现出一种占
主导地位的风格特征；
不同艺术家之间的风格区别也不能不受到他们所共同生活的某一时代、民族、阶级
的审美需要和艺术发展的制约，从而显示出风格的一致性。
风格的多样化与一致性相互联系、渗透，呈现出错综复杂的现象，在进行艺术评论
时应注意区别。
在造型艺术中，风格的多样化与同一性往往有著十分鲜明的表现。
如同是意大利文艺复兴时代艺术的杰出创作，米开朗琪罗的雄强、达�芬奇的深沉
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、拉斐尔的优雅各不相同；
而罗马式、哥特式、文艺复兴式、巴洛克则又分别是各自时代的典型风格；
又如汉魏六朝之画“迹简而意澹”，初盛唐之画“雄浑壮丽”，均反映了不同的时
代风格。
当然一个时代也有一个时代的艺术风格，这是由于人们在一段时期内有着比较接近
的审美趋向形成的。
比如汉代大多崇尚简洁浑厚的艺术风格，18世纪的法国流行装饰味极强的洛可可风
格等 在审美上，风格可以大致划分为各种类型。
在艺术的实际发展过程中，同一类型的风格往往会形成一种艺术流派；
各种艺术流派的发展、演变不仅构成了艺术的发展历程，而且也反映了各时代社会
思潮和审美理想的变化。
对于风格的研究还形成了风格学这一专门学科。

九、什么是写作风格?

展开全部一位著名企业家说得好：“没有品牌，企业就没有灵魂；
没有品牌，企业就失去生命力。
”可见，品牌的价值对企业的生存和发展是何等重要。
品牌的价值是一种超越企业实体和产品以外的价值，是与品牌的知名度、认同度、
美誉度、忠诚度等消费者对品牌的印象紧密相关的，能给企业和消费者带来效用的
价值。
品牌价值的大小，取决于它给企业和消费者两方面带来的效用的总和。
它与目前一些品牌评估机构对品牌的评估依据品牌给企业带来的利润这一方面截然
不同，品牌价值需要通过企业的长期努力，使其在消费者心目中建立起一定的价值
，再通过企业与顾客之间保持稳固的联系加以体现。
产品本身是劳动的结晶，它随着产品的交换而得到转移，而品牌价值虽然在产品的
价格决定上发挥重要作用，但它并不因产品的交换而得到转移和转换。
因此，它具有独立性。
同时，品牌价值会随着消费者对其认同度和接受力的差别而使其向扩大的方向或缩
小的方向变化。
由此又可以看出，品牌价值又具有可变性。
良好的品牌价值是企业的无形资产，它可以保障企业市场的不断扩张，为企业树立
良好的形象。
然而，良好的品牌价值还应该向社会、向消费者不断地加以传播，使之家喻户晓，
才能发挥扩大市场的功效。
对企业而言，品牌价值的效用也是企业确定的市场目标，表现在以下几个方面：
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市场占有率。
企业通过培养消费者对品牌的忠诚度，促使其重复购买，由此提高该品牌的市场占
有率。
市场占有率的提高和品牌价值的扩大是相辅相成的，企业通过市场的扩展确立了品
牌的市场地位，再通过品牌的市场地位来巩固和扩大更高的市场占有率。
超额利润。
通过品牌所体现出来的产品品质具有可依赖性和文化内涵等因素，消费者愿意为自
己购买的品牌支付更高的价格，从而使该品牌产品得以溢价销售，企业因此获得超
额利润。
品牌扩大与延伸。
品牌形成后，可以利用消费者对品牌的依赖扩张原有的生产线，使品牌的产品组合
得以扩展和延伸。
这里需求品牌的扩展与延伸要恰到好处，扩展与延伸后的产品可以作为原产品组合
的补充，使其有着共同的产品性质、产品品质和产品功效，同一类品牌的产品，其
新品上市后可在短期内享受到扩大市场占有率和获取超额利润的市场待遇，从而体
现品牌的更高价值。
企业在具备了品牌价值基础并确立了市场目标的条件下，怎样扩大企业品牌的影响
力，则是一个关键性问题。
要想扩大影响，必须广而告之，做好品牌传播工作。
在品牌传播中，首先应抓住传播的要点，尔后进行传播策略的选择与实施。
传播的目的是整个传播活动的源头，在评价策略是否适当时有“先看对不对，再看
好不好”的说法。
目标受众是制定传播策略的基础。
目标受众是传播的对象，需要首先按统计指标界定，尔后才能掌握其特点，并实施
传播策略。
例如，“大宝”化妆品传播确定的目标受众是各类职业工作者，有一定的文化修养
，但又属于大众消费阶层，这些人对品牌的认知能力强，常常会产生品牌偏好，同
时对价格又很敏感，愿意购买质价相称的产品。
这样界定，“大宝”化妆品传播的目标受众就很清晰地展示在人们的面前。
品牌个性就是任何一个品牌都有自己独特的风格。
个性突出的品牌，在传播中可以加深对目标受众的印象。
品牌个性一旦形成就会如影随形般与品牌一起扎根于消费者的脑海之中。
诉求重点是传播活动的核心。
诉求重点要着眼于目标受众，从提供消费者利益和满足消费者需求的角度来确定。
诉求重点可以是有形的，也可以是无形的；
可以是实在的，也可以是心理的，最好能直接切入消费者的心理。
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