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李宁为什么在香港上市.李宁是中国品牌吗？-股识吧

一、李宁是哪个国家的品牌？

中国李宁是中国品牌。
李宁公司是李宁先生在1990年创立的专业体育品牌公司。
作为中国领先的体育品牌公司之一，拥有完善的品牌营销、研发、设计、制造、经
销及零售能力。
李宁公司以经营李宁品牌专业及休闲运动鞋、服装、器材和配件产品为主。
李宁是中国品牌，是“体操王子”李宁先生在1990年创立的专业体育品牌公司，总
部位于北京市通州区。
李宁公司拥有完善的品牌营销、研发、设计、制造、经销及销售能力，以经营李宁
品牌专业及休闲运动鞋、服装、器材和配件产品为主，已在中国建立庞大的零售分
销网络和供应链管理体系，并持续加码电商阵地、构建电商生态。
李宁公司于2004年6月在香港上市。
李宁品牌以“一切皆有可能”作为品牌口号，是真正代表中国的专业体育品牌，也
是第一家赞助中国亚运/奥运体育代表团，第一个出现在美国NBA赛场，第一家赞
助国外顶级运动队的中国体育品牌，是中国体育用品行业发展进入全新阶段的象征
。
李宁公司意在成为有国际竞争力的体育用品品牌。
作为一家体育用品公司，李宁公司以体育激发人们突破的渴望和力量，致力于专业
体育用品的创造，努力让运动改变生活，追求更高境界的突破。
秉持“赢得梦想”、“诚信守诺”、“我们文化”、“卓越绩效”、“消费者导向
”与“突破”的公司理念，力求将李宁公司打造成为全球领先的体育用品公司。

二、李宁是中国品牌吗？

是李宁是中国品牌。
李宁是1990年创立的专业体育品牌公司，李宁拥有完善的品牌营销、研发、设计、
制造、经销及销售能力，李宁品牌已在中国建立庞大的零售分销网络和供应链管理
体系，并不断地加码电商阵营。
李宁是中国品牌，是“体操王子”李宁先生在1990年创立的专业体育品牌公司。
李宁公司拥有完善的品牌营销、研发、设计、制造、经销及销售能力，以经营李宁
品牌专业及休闲运动鞋、服装、器材和配件产品为主，已在中国建立庞大的零售分
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销网络和供应链管理体系，并持续加码电商阵地、构建电商生态。
李宁公司于2004年6月在香港上市。
李宁品牌以“运动燃烧热情”为使命，激发人们突破的渴望和力量，致力于专业体
育用品的创造，努力让运动改变生活，追求更高境界的突破。
秉承"赢得梦想"、"消费者导向"、"我们文化"、"突破"的核心理念，力求将李宁公司
打造成为全球领先的体育用品品牌。
李宁公司采取“单品牌、多品类、多渠道”的发展策略，聚焦篮球、跑步、训练、
羽毛球及运动时尚五大核心品类。
品牌深挖产品的核心竞争力，继续强化品牌的专业运动属性，加大力度投入于运动
科技研发及产品性能优化，强化产品口碑。
同时，积极展示富有创造力的品牌形象，精准捕捉并提炼潮流元素。
除核心品牌李宁牌之外，李宁公司同时还生产、开发、推广、分销及销售多个其他
品牌的体育产品，包括红双喜乒乓球产品、AIGLE（ 艾高）户外运动用品、Danski
n舞蹈和瑜伽时尚健身产品、Kason（凯胜）羽毛球产品。

三、安踏、李宁的上市公司名分别是什么？

这些公司都是在香港上市的，大陆没有。
安踏港股代码2022李宁港股代码02331

四、李宁是中国品牌吗？

是李宁是中国品牌。
李宁是1990年创立的专业体育品牌公司，李宁拥有完善的品牌营销、研发、设计、
制造、经销及销售能力，李宁品牌已在中国建立庞大的零售分销网络和供应链管理
体系，并不断地加码电商阵营。
李宁是中国品牌，是“体操王子”李宁先生在1990年创立的专业体育品牌公司。
李宁公司拥有完善的品牌营销、研发、设计、制造、经销及销售能力，以经营李宁
品牌专业及休闲运动鞋、服装、器材和配件产品为主，已在中国建立庞大的零售分
销网络和供应链管理体系，并持续加码电商阵地、构建电商生态。
李宁公司于2004年6月在香港上市。
李宁品牌以“运动燃烧热情”为使命，激发人们突破的渴望和力量，致力于专业体
育用品的创造，努力让运动改变生活，追求更高境界的突破。
秉承"赢得梦想"、"消费者导向"、"我们文化"、"突破"的核心理念，力求将李宁公司
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打造成为全球领先的体育用品品牌。
李宁公司采取“单品牌、多品类、多渠道”的发展策略，聚焦篮球、跑步、训练、
羽毛球及运动时尚五大核心品类。
品牌深挖产品的核心竞争力，继续强化品牌的专业运动属性，加大力度投入于运动
科技研发及产品性能优化，强化产品口碑。
同时，积极展示富有创造力的品牌形象，精准捕捉并提炼潮流元素。
除核心品牌李宁牌之外，李宁公司同时还生产、开发、推广、分销及销售多个其他
品牌的体育产品，包括红双喜乒乓球产品、AIGLE（ 艾高）户外运动用品、Danski
n舞蹈和瑜伽时尚健身产品、Kason（凯胜）羽毛球产品。

五、李宁为什么要改标志

大致有两方面的原因，首先是李宁对未来劳动力成本上升的预期，和对中国市场消
费升级大趋势的判断。
为了应对竞争环境的变化，在品牌重塑的同时，李宁决定在一线城市亮相，并与耐
克等国际品牌正面展开争夺。
而另外一个动因则是，2006年-2007年，李宁公司对消费者的市场调查发现，实际
消费者与目标人群有差距，整体用户群偏大，近35岁-40岁的人群超过50%，因为年
轻消费者认为李宁在酷时尚国际感上逊色于国际品牌。
因此，换标也是基于更加贴合原有目标人群的考虑。
李宁新logo的形象到底与此前差别有多大呢？李宁新logo抽象融合了由李宁原创的
体操动作“李宁交叉”，又以“人”字形来诠释运动价值观，新品牌口号为“mak
ethechange”。
据悉，旧品牌将作为李宁的经典logo一直保留，并作为一条生产线，继续沿用。
应该说，与李宁品牌同一时期成长起来的国内服装企业在成立之初对商标的概念并
不清晰，许多企业的商标都只是为了让商品有个标志而已，所以商标设计比较粗糙
，商标名称取得也很随意。
换标意味着对以往品牌和无形资产的重新思考和放弃，也意味着从前在品牌上的投
入一笔勾销。
这足以证明，企业对未来有更大的期许，否则不可能做出换标的决定。
大家开始好奇李宁的期许到底是什么？ “先打造国际品牌，再开拓国际市场。
”李宁公司的回答很简洁。
据了解，李宁公司的国际化几步走的愿景是：2004年香港主板上市；
2005年-2008年专注国内市场，2009年-2022年为国际化做准备；
2022年-2022年全面国际化。
李宁公司希望，未来李宁能成为世界前5位的品牌公司，届时，李宁的国际市场份
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额将占总销售的20%以上。
更值得一提的是，2009年李宁品牌在中国市场的销售额，超越了对手阿迪达斯，此
前，它的的主力市场在二三线城市。
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