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多层次股票市场的构成要素有哪些⋯什么是多层次证券市
场-股识吧

一、什么是多层次资本市场，什么是一板、二板、三板、四板
？

目前我国资本市场分为：交易所市场（主板、中小板、创业板）和场外市场（全国
中小企业股份转让系统，即新三板）、区域股权市场（四板市场）和券商柜台市场
。
它们之间的多层次关系，从上到下依次是：主板为第一层，中小板和创业板为第二
层，第一、第二层次属于场内市场；
新三板为第三层，区域股权市场为第四层（根据“新国九条”规定，区域股权市场
将从制度上被纳入我国多层次资本市场体系），券商柜台或成为第五层，第三、四
、五属于场外市场部分。

二、什么是多层次资本市场

主要是指一个国家的企业能够在不同的发展阶段都能够找到适合自己的资本需求的
资本市场的结构安排，比如在美国，企业想通过市场（通过资本市场，而不是货币
市场，后者主要指向银行通过抵押或者担保方式取得贷款的融资渠道或者方法，前
者是通过出让自己公司的股权的利用股权融资的方法或者渠道）进行融资，可以通
过三个主要市场进行：第一：PINKSHEET（粉纸市场），企业不需要有什么业绩
要求和资产要求，需要非常少的信息披露要求，主要看你的企业是否能够激起部分
投资机构的青睐，他们愿意投资，就可以获得资金；
第二：OTCBB(店头市场，优有点象中国马上要搞的创业板资本市场)，对企业有一
定披露要求，但是对业绩和资产没有硬性规定，但是企业必须是增长比较快的行业
；
第三：NASDAQ(纳斯达克市场），适合比较成熟的企业，有一定业绩要求，披露
非常严格的资本市场。
不光企业有多种选择，投资机构也有多种选择，有些机构不能够投资低级的两种市
场，等等。
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三、股市的构成要素有哪些

一、市场主体：包括股票发行人和股票投资人。
股票发行人指按照《公司法》等国家有关法律规定，具备发行条件公开发行股票的
股份有限公司：股票投资者包括个人投资者、企业、各类金融机构、各种社会基金
、外国投资者等。
在我国现今的股市上，个人投资者占有绝对比重，约90%以上；
而外国投资人只能投资于B股--境内外资股。
二、证券交易所：是提供证券集中竞价交易场所的机构。
目前，中国有两个证券交易所，即上海证券交易所和深圳证券交易所。
按照《中华人民共和国证券法》的规定，证券交易所是不以营利为目的的法人。
三、中介机构：指参与到股票发行、交易过程中的有关机构，主要包括：证券承销
商和证券经纪商；
证券交易所以及证券交易中心；
具有证券律师资格的律师事务所；
具有证券从业资格的会计师事务所或审计事务所；
资产评估机构；
证券评级机构；
证券投资咨询与服务机构。
四、自律性组织：指按照行业规定，实施自我监管，以保证市场公平、有效的组织
。
一般包括行业协会、证券交易所等，目前我国的自律组织主要有中国证券业协会、
上海证券交易所和深圳证券交易所。
五、监管机构：指按照证券法规和行业规定，对证券发行、交易活动及市场参与者
行为实施监督和管理的机构。
目前，我国对证券市场进行监管的机构主要是中国证券监督管理委员会。

四、多层次资本市场的构建市场

中国社科院金融研究所“多层次资本市场研究”课题组场外股权交易市场是中小企
业融资的有效途径，而我国现有的类似融资渠道却难以满足中小企业的融资需求：
STAQ和NET系统的主要目的在于为非上市的国有企业改制服务。
构建多层次资本市场，满足中小企业融资需求，已成为中国经济发展难以回避的话
题。
十六届三中全会明确提出，必须大力发展多层次的资本市场体系，建立统一互联的
证券市场。

                                                  页面 2 / 6



股识吧    www.gupiaozhishiba.com
 

多层次的资本市场体系显然包括多层次的股权交易市场和多层次的债权交易市场，
就后者而言，我国已经形成了交易所债券市场和银行间债券市场；
但股权市场依然主要是深市和沪市的A股主板市场。
因此，发展多层次资本市场体系的关键一环就在于发展多层次的股权市场。
从国外成功的经验看，在股权市场中，除了主板和二板之外，场外交易的股权市场
无疑是这种多层次市场体系中不可或缺的主体之一。
现在的关键问题是：第一，这样的场外交易市场要为谁服务？第二，这样的市场应
该具有何种模式？

五、多层次资本市场的主要内容

多层次资本市场的“多层次”，应有两个方面的含义：一是“多形态”，即资本市
场包括了股票市场、产权市场、债券市场、期货市场和其他金融衍生品市场；
二是多元化，即上述的每一种市场形态都应该呈现出金字塔式的多层次架构，包括
全国性的场内市场(交易所市场)、集中的场外市场、分散的场外市场(地方性或区
域性)等多个层次。

六、什么是多层次证券市场

多层次资本市场体系是指针对质量、规模、风险程度不同的企业，为满足多样化市
场主体的资本要求而建立起来的分层次的市场体系，具体说来包括以下几个方面：
①主板市场，即证券交易所市场，是指在有组织交易所进行集中竞价交易的市场，
主要是为大型、成熟企业的融资和转让提供服务；
②二板市场，又称为创业板市场，指与主板市场相对应，在主板之外专为处于幼稚
阶段中后期和产业化阶段初期的中小企业及高科技企业提供资金融通的股票市场，
此市场还可解决这些企业的资产价值（包括知识产权）评价，风险分散和创业投资
的股权交易问题；
③三板市场(场外市场)，包括柜台市场和场外交易市场，主要解决企业发展过程中
处于初创阶段中后期和幼稚阶段初期的中小企业在筹集资本性资金方面的问题，以
及这些企业的资产价值（包括知识产权）评价、风险分散和风险投资的股权交易问
题
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七、多层次资本市场的介绍

在资本市场上，不同的投资者与融资者都有不同的规模大小与主体特征，存在着对
资本市场金融服务的不同需求。
投资者与融资者对投融资金融服务的多样化需求决定了资本市场应该是一个多层次
的市场体系。
我国资本市场从20世纪90年代发展至今，资本市场已由场内市场和场外市场两部分
构成。
其中场内市场的主板（含中小板）、创业板（俗称二板）和场外市场的全国中小企
业股份转让系统1（俗称新三板）、区域性股权交易市场2、证券公司主导的柜台市
场共同组成了我国多层次资本市场体系（见图示）。

八、市场的构成要素包括哪些方面

一、市场主要构成要素 （1）可供交换的商品。
这里的商品既包括有形的物质产品，也包括无形的服务，以及各种商品化了的资源
要素，如资金、技术、信息、土地、劳动力等。
市场的基本活动是商品交换，所发生的经济联系也是以商品的购买或售卖为内容的
。
因此，具备一定量的可供交换的商品，是市场存在的物质基础，也是市场的基本构
成要素。
倘若没有可供交换的商品，市场也就不存在了。
（2）提供商品的卖方 商品不能自己到市场中去与其他商品交换，而必须由它的所
有者——出卖商品的当事人，即卖方带到市场上去进行交换。
在市场中，商品所有者把他们的意志——自身的经济利益和经济需要，通过具体的
商品交换反映出来。
因此卖方或商品所有者就成为向市场提供一定量商品的代表者，并作为市场供求中
的供应方面成为基本的市场构成要素。
（3）人格化——买方 卖方向市场提供一定量的商品后，还须寻找到既有需求又具
备支付能力的购买者，否则，商品交换仍无法完成，市场也就不复存在。
因此，以买方为代表的市场需求是决定商品交换能否实现的基本要素。
商品、供给、需求作为宏观市场构成的一般或基本要素，通过其代表者——买方和
卖方的相互联系，现实地推动着市场的总体运动。
二、微观构成要素 另一方面，从微观即企业角度考察，企业作为某种或某类商品
的生产者或经营者，总是具体地面对该商品有购买需求的买方市场。
深入了解企业所面临的现实的市场状况，从中选择目标市场并确定进入目标市场的
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市场营销策略，以及进一步寻求潜在市场，是企业开展市场营销活动的前提。
因此，就企业而言，更具有直接意义的是微观市场的研究。
宏观市场只是企业组织市场营销活动的市场环境。
微观市场的构成包括人口、购买力、购买欲望三方面要素： (1)人口。
需求是人的本能，对物质生活资料及精神产品的需求是人类维持生命的基本条件。
因此，哪里有人，哪里就有需求，就会形成市场。
人口的多少决定着市场容量的大小；
人口的状况，影响着市场需求的内容和结构。
构成市场的人口因素包括总人口、性别和年龄结构、家庭户数和家庭人口数、民族
与宗教信仰、职业和文化程度、地理分布等多种具体因素。
(2)购买力。
购买力是人们支付货币购买商品或劳务的能力。
人们的消费需求是通过利用手中的货币购买商品实现的。
因此，在人口状况既定的条件下，购买力就成为决定市场容量的重要因素之一。
市场的大小，直接取决于购买力的高低。
一般情况下，购买力受到人均国民收入、个人收入、社会集团购买力、平均消费水
平、消费结构等因素的影响。
(3)购买欲望。
购买欲望指消费者购买商品的愿望、要求和动机。
它是把消费者的潜在购买力变为现实购买力的重要条件。
倘若仅具备了一定的人口和购买力，而消费者缺乏强烈的购买欲望或动机，商品买
卖仍然不能发生，市场也无从现实地存在。
因此，购买欲望也是市场不可缺少的构成因素。
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