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中宠股份有限公司的产品策略有哪些产品营销策略有哪些-
股识吧

一、产品定价策略都有哪些？

在营销组合各因素中，可以说订价策略最痛苦与最危险的策略。
需要营销人和决策者既要在决策前做大量的调研工作，也要在决策时具备相当大的
勇气。
从定价的主要目的上看，定价的策略主要以下三种： 一、 新产品上市定价策略
1． 渗透定价策略 其目的在渗透市场，立即提高市场营销量与市场占有率，并能快
速而有效地占据市场空间。
亦即此种订价策略以高市场占有率为最主要目标，营销利润反而退为次要目标。
2． 撇脂定价策略 其目的在于立即赚取丰厚的市场营销利润，正如海绵吸水或奶油
蛋糕的脂肪一般，从中吸取高厚的利润。
亦即此种订价策略以在极短的时间内，立即赚了暴利，而市场营销量与市场占有率
可能无法相对提高。
二、 价格管理策略 价格一经确定后，仍要设定"收放自如"的弹性管理策略。
1． 折扣与折让 (1) 数量折扣 (2) 交易折扣 (3) 现金折扣 (4) 季节性折扣 3．
运费负担 (1) 工厂交货定价 (2) 统一交货定价 (3) 基点定价 4． 产品线定价 5．
价格控制 (1) 统一转售价格 (2) 价格保证制度 三、 价格竞争策略 1．
价格竞争的考虑因素：
企业采行"价格竞争"时，必须考虑下列因素，以避免陷入"恶性价格竞争"。
(1) 期望利润之大小。
(2) 市场潜能与特性。
(3) 客户与竞争者的预期反应。
(4) 市场需要性之高低。
(5) 竞争压力大小。
(6) 成本高低。
(7) 市场细分化的问题。
(8) 是阶段性营销传播还是长久性调价？ 2． 竞争者先采用价格竞争时： (1)
研究背景资料：
了解竞争者的营销策略特征，对利润的看法、财务状况、销售业绩，公司产能等。
分析竞争者价格竞争的用意与期间长短。
研究竞争者在每年的营销传播办法是否有固定的特征。
(2) 评估竞争者： 根据销售情况、消费者反应，评估对手的效果。
对消费者、本公司产品以及业界所造成影响。
只是单纯价格或是尚有配合其他的营销传播活动。

                                                  页面 1 / 5



股识吧    www.gupiaozhishiba.com
 

决定不予理会或采用"价格竞争"、"非价格竞争"，分项进行加以应战。
(3) 迎接挑战 (4) 心理备战 3． 企业本身先采行"价格竞争"时 (1) 配合因素
由于企业利润组成因素有下列三项： 利润=(销售单价-成本)×销售数量
故就长期观点而言，"降低价格"必须确保下列因素配合： 销售数量的提升
(需要了解消费者对价格变动的敏感程度) 成本的降低
(需要了解成本降低的技术基础或扩大产量后带来的成本降低因素)
(2)事先作好应对竞争者的跟进措施。
降价规划之时，就应考虑对手会采取何种反击方式，本公司可事先备妥数种应战方
案，不仅可避免在匆促应战下的措手不及和坐失良机，更可发挥机动灵活的迅速反
击行动，保持在竞争中处于主动位置。

二、产品策略有哪些

企业产品策略 企业在其产品营销战略确定后，在实施中所采取的一系列有关产品
本身的具体营销策略。
主要包括商标、品牌、包装、产品组合、产品生命周期等方面的具体实施策略。
企业的产品策略是其市场营销组合策略中的重要组成部分。
产品策略是企业为了在激烈的市场竞争中获得优势，在生产、销售产品时所运用的
一系列措施和手段，包括产品组合策略、产品差异化策略、新产品开发策略、品牌
策略以及产品的生命周期运用策略。

三、《市场营销》 品牌策略包括哪些

产品线扩展策略、品牌延伸策略、多品牌策略、新品牌策略、合作品牌策略。

四、产品营销策略有哪些

市场营销策略是企业以顾客需要为出发点，根据经验获得顾客需求量以及购买力的
信息、商业界的期望值，有计划地组织各项经营活动，通过相互协调一致的产品策
略、价格策略、渠道策略和促销策略(现代市场营销策略还要加上政治权利、公共
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关系策略)，为顾客提供满意的商品和服务而实现企业目标的过程。
市场营销策略包括：价格策略、产品策略、渠道策略和促销策略。
价格策略主要是指产品的定价，主要考虑成本、市场、竞争等，企业根据这些情况
来给产品进行定价，产品策略主要是指产品的包装、设计、颜色、款式、商标等，
给产品赋予特色，让其在消费者心目中留下深刻的印象。
渠道策略是指企业选用何种渠道使产品流通到顾客手中。
它有很多种，比如直销、间接渠道（分销、经销、代理等），企业可以根据不同的
情况选用不同的渠道。
促销策略主要是指企业采用一定的促销手段来达到销售产品，增加销售额的目的。
手段有折扣、返现、抽奖、免费体验等多种方式。

五、企业的产品包装可采取哪些策略

1、消费者策略进行网络营销，首先应找到目标消费者在哪里。
毫无疑问，对于综合性网站和专业网站，其消费者的定义是不同的。
然后，需要进一步接近和了解消费者，并学会和他们一样进行思考，进而找到有效
的、互动的沟通和传播途径。
2、成本策略人们在进行营销策略的传播过程中，不断地琢磨出新的营销怪招：价
格的定位术、消费者行为理论、市场定位术、传播的一致性、非正式价值策略等。
然而同时发现：消费者有时并不注重价格，甚至忽略成本，“实惠”有时并不是消
费者唯一的要求。
3、方便性策略方便性策略指的是不强调固定的分销渠道，而重视消费者购买商品
和享受服务的方便性。
一切以消费者的方便与否为中心开展网络营销工作。
方便性是网络企业竞争力的又一关键点，是网络营销传播在品牌忠诚力经济下诠释
消费者就是企业上帝的又一基本表现。
4、沟通策略网络企业一次又一次的尝试多种营销手段时，经常发现不完全奏效。
消费者往往一“点”而过，一“击”不回。
这是为什么？到底是传播的方式不对，还是互动手法存在问题？所以，最后应提出
沟通策略，这是营销传播的更高层次，其实际就是双向传播。
综上所述，网络营销的产生为传统营销模式注入了一股新鲜血液，特别是对于中小
企业营销者开辟了一种新的营销思路。
一种如何在创业初始阶段占领市场、推广品牌、营销产品、获得利润的模式。
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六、该案例体现了网络营销中产品策略的哪些方面

1、消费者策略进行网络营销，首先应找到目标消费者在哪里。
毫无疑问，对于综合性网站和专业网站，其消费者的定义是不同的。
然后，需要进一步接近和了解消费者，并学会和他们一样进行思考，进而找到有效
的、互动的沟通和传播途径。
2、成本策略人们在进行营销策略的传播过程中，不断地琢磨出新的营销怪招：价
格的定位术、消费者行为理论、市场定位术、传播的一致性、非正式价值策略等。
然而同时发现：消费者有时并不注重价格，甚至忽略成本，“实惠”有时并不是消
费者唯一的要求。
3、方便性策略方便性策略指的是不强调固定的分销渠道，而重视消费者购买商品
和享受服务的方便性。
一切以消费者的方便与否为中心开展网络营销工作。
方便性是网络企业竞争力的又一关键点，是网络营销传播在品牌忠诚力经济下诠释
消费者就是企业上帝的又一基本表现。
4、沟通策略网络企业一次又一次的尝试多种营销手段时，经常发现不完全奏效。
消费者往往一“点”而过，一“击”不回。
这是为什么？到底是传播的方式不对，还是互动手法存在问题？所以，最后应提出
沟通策略，这是营销传播的更高层次，其实际就是双向传播。
综上所述，网络营销的产生为传统营销模式注入了一股新鲜血液，特别是对于中小
企业营销者开辟了一种新的营销思路。
一种如何在创业初始阶段占领市场、推广品牌、营销产品、获得利润的模式。

七、品牌策略包括哪些内容？

品牌策略是一系列能够产生品牌积累的企业管理与市场营销方法，包括4P与品牌识
别在内的所有要素。
主要有：品牌化决策、品牌使用者决策、品牌名称决策、品牌战略决策、品牌再定
位决策、品牌延伸策略、品牌更新。
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