
股识吧    www.gupiaozhishiba.com
 

如何计算股票商誉！想问一下那个商誉如何理解大于合并
中取得的被购买方记商誉，小于记损益（营业外收入）-
股识吧

一、想问一下那个商誉如何理解大于合并中取得的被购买方记商
誉，小于记损益（营业外收入）

1、合并对价大于被购买方净资产公允价值，属于被购买方的“溢价”，体现为商
誉。
2、合并对价小于被购买方净资产公允价值，也不是什么负商誉，相当于合并方赚
到了，利得，以营业外收入体现。
上述商誉和营业外收入，控股合并时在合并报表中列示，吸收合并中在合并方个别
报表中列示

二、股票利息覆盖率、每股盈利比率怎么计算？商誉是计入盈余
还是负债

利息覆盖率又称利息覆盖倍数，是衡量公司产生的税前利润能否支付当期利息的指
标。
公式为：EBITDA（即未计利息、税项、折旧及摊销前的利润）÷利息支出 利息覆
盖率基本上是一个风险提示指标，特别是在公司经历业绩低谷，自由现金流脆弱的
时期更为关键，它可以说明公司是否还有能力支付利息以避免偿债风险，以及是否
还有融资能力来扭转困境。
显然，该比率低于1公司情况就已经很危急了，说明公司产生的利润连支付银行利
息都不够。
事实上，当该比率低于1.5时，就要引起投资者的警惕。
该指标中的利息支出可以在财务报表附注中的财务费用明细中找到[1]。
盈利率是我们简化的称谓，实际是价格盈利率。
价格盈利率又称市价盈利率、股价盈利比率、市盈率、价盈比、盈利比、本益比，
亦简称PAE值。
这一比率反映了投资者对公司未来盈利的预期，比率越高，越表现出投资者对股票
的预期越乐观，反之则不然。
其原因在于，正因为投资者对公司未来盈利的预期大，股价才会上升，这一比率才
相应地增加。
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一般说来，那些快速发展的公司，这一比率比较高，而平稳发展的公司这一比率则
相应低。
根据这一比率，投资者也可预期公司盈利的增长状况。
商誉是计入资产

三、完全商誉法下如何计算少数股东权益?

可辨认净资产公允价值乘以（1-收购的股权）

四、怎样计算上市公司的商誉价值？

很难计算。
中国A股市市场，蓝筹低估值似乎有些不错商誉价值。
但一直得不到市场认同的主要问题在与对于这些蓝筹股利润增长的方式逃脱不了计
划经济时代垄断性质的单一盈利，缺乏市场经济实际需要的创新能力。
而随着全球国际化的进一步范围扩大，这些表面商誉性质良好的蓝筹个股，这些上
市公司致命伤将更发明显。

五、少数股东权益的商誉怎么算

商誉是无形资产，少数股东权益是非全额的股权投资中属于少数股东的权益，其本
身和企业没有什么关系，只在合并报表里出现，好像八杆子都打不着，商誉也不能
买卖，哪来的“少数股东权益的商誉啊？”

六、计算归属于少数股东权益的商誉价值（中级第八章资产减值
）

没有课本。
我推测3200万是投资方付出的对价哈，除以80%得出享有被投资方100%净资产的公
允价值，之后减去3000万算出整体的商誉，再乘以20%计算出少数股东的部分，估
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计是这样的。

七、商誉是如何产生的

商誉形成的原因很多，弗克和戈登经过大量深入的实证研究，发现企业形在商誉的
因素如下：1、短期现金流量的增加，包括生产的经济性，能筹集更多的资金，有
现金储备较低的筹资成本，存货持有成本的减少，避免交易成本，税务优惠。
2、稳定性，包括有稳定的原材料供应，无重大的经营波动，与政府保持良好的关
系。
3、人力因素，包括管理才能，良好的劳资关系，精细的培训计划，组织结构，良
好的外部公共关系。
4、排它性，包括技术的独占权和品牌。
扩展资料：商誉产生于企业的良好形象及顾客对企业的好感，这种好感可能起源于
企业所拥有的优越的地理位置、良好的口碑、有利的商业地位、良好的劳资关系、
独占特权和管理有方等方面。
由于这些因素都是看不见摸不着，且又无法入账记录其金额，因此商誉实际上是指
企业上述各种未入账的无形资源，故好感价值论亦称无形资源论。
商誉是一种不可确指的无形项目，它不具可辨认性故不属于无形资产。
它不能独立存在，它具有附着性特征，与企业的有形资产和企业的环境紧密相联。
它既不能单独转让、出售，也不能以独立的一项资产作为投资，不存在单独的转让
价值。
它只能依附于企业整体，商誉的价值是通过企业整体收益水平来体现的。
按未入帐资产理论，商誉是计量了未入帐资产的结果。
商誉属于自创的无形资产，其开发成本很难从帐薄中完整地反映出来。
而且它的功用与其开发成本之间的关系也很不确定，没有一个统一的标准。
影响企业商誉形成的因素很复杂，企业经营管理水平起了重要的作用，在此，人的
因素是第一位。
由于企业具有良好的声誉，获得客户信赖；
或由于严密的组织，生产效率显著。
参考资料来源： 百科——商誉

八、选股时间怎么用指标排除商誉减值的股票?

用通达信可以实现这一功能，第一下载专业财务数据，然后用下面公式就可以，参
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数n是减值的幅度，例如10就是减值小于-10%的意思，参数m是时间，例如250，就
是250个周期内没有发生过商誉值下跌大于百分之10，符合选股条件.例子中参数都
是随意设置的，没有实际使用意义.使用者这需按照自己的需求自行设置.N：=10；
M：=250；
XG：COUNT(FINVALUE(35)/REF(FINVALUE(35)，1)-1&lt；
-N/100，M)=0；
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