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如何评述股票.如何分析评价一支股票？-股识吧

一、如何分析评价一支股票？

一、市场分析 （1）首先是了解： 股票的选择最好是生活中可以了解到的股票，例
如东阿阿胶，双汇发展，伊利，蒙牛，银行，茅台，维维，光明，一汽等，因为生
活中可以观察得到他们的销售情况和市场的变化，所以容易辨别出他们年报的可靠
性，比基金评估和年报出炉更快地能够了解它们的年度业绩和未来发展。
这一点重要的意义是，当企业有坏消息出现的时候，通过了解产品市场，可以判断
到这个坏消息有没有破坏掉消费者对企业商品的需求，假如这种需求仍在，企业便
有了很大的防御能力。
像04年的伊利高管问题。
而反面例子是光明乳液，出现奶质丑闻后，股票价格出现恐慌大跌，为什么不买，
因为仔细留意突然性的奶质问题并不是重点，重要的只是另外一点，乳酸奶的领域
已经慢慢被伊利和蒙牛压倒。
（2）其次是向前踏入一步： 很多人认为是有品牌就足够了，这是错误的。
营销大师科特勒谈过品牌地位和品牌活力。
有品牌地位的商品是指大家都听到过名字，熟悉的商品，例如维维豆奶，脑白金，
夏新电子。
而有品牌活力的商品是指这种商品能够满足消费者的需求，夏新的手机是否能够满
足消费者较大的需求，假如夏新的手机不够ZTE，NOKIA出名，而价格又差不多的
话，夏新是否能够提供出格外的质量或者性能保证，如果不能，就不能满足消费者
的需求。
脑白金经常用于送礼，但是它是否能够满足人们作为健康品的需求，这种商品目标
市场究竟是送礼的群体，还是想让“孩子变聪明”的群体。
（3）更深入一步，竞争 钢铁，大米，水泥等商品大家大多不考虑它们的品牌，而
考虑它们的价格，因此这些产品附加价值低，利润薄弱。
有些行业，像钢铁业，进入壁垒弱，退出壁垒强，因此容易造成激烈的战争，导致
供需失衡明显，有明显的周期性。
所以说，没有竞争的行业环境，需要考虑这种环境是否能够维持。
有良好的竞争对手的企业值得投资。
二，了解数据 （1）历史复权每股收益增长率（2）派息（3）货币资金（4）净资
产收益率(5）流动现金表 三，证券市场
（1）市盈率（2）衡量股票价格（3）阅读招股说明书和年度报表
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二、怎样点评股票?

朋友，要点评股票，第一，你要有比较深厚的股票知识和功底，否则误人子弟。
第二，点评股票时，你要从当前的大盘环境入手，再到这个股票的基本面、技术面
来分析，如果你能力好些的话，再深入到分析这股票的资金面、主力资金状态与主
力动力。

三、如何分析评价一支股票？

选股标准是：1、同大盘或者先于大盘调整了近3、4个月的股票，业绩优良2、主营
业绩利润增长达到100%左右甚至以上，2年内的业绩增长稳定，具有较好的成长性
，每股收益达到0.5元以上最佳。
3、市盈率最好低于30倍，能在20倍下当然最好(随着股价的上涨市盈率也在升高,只
要该企业利润高速增长没有出现停滞的现象可以继续持有,忽略市盈率的升高,因为
稳定的利润高增长自然会让市盈率降下来的)4、主力资金占整支股票筹码比例的60
%左右（流通股份最好超过30%能达到50%以上更好，主力出货时间周期加长,小资
金选择出逃的时间较为充分）5、留意该公司的资产负债率的高低，太高了不好，
流动资金不充足，公司经营容易出现危机（如果该公司长期保持稳定的高负债率和
高利润增长具有很强的成长性，那忽略次问题，只要高成长性因素还在可以继续持
有）

四、如何评价这只股票的好坏~

没错，在成熟市场以上的都是很重要的因数，但中国这个K型市场，根本没有好坏
股票之分，只有强势股和弱势股，关注就关注那只股票有没有活跃资金，和机构动
向就可以了，觉得在中国看财务基本面根本只能误道自己，那学会几个相对强弱指
标与量能指标，加上对政策的敏感，别人贪婪时我恐惧，别人恐惧时我贪婪

五、怎么评价一支股票

一、市场分析 （1）首先是了解： 股票的选择最好是生活中可以了解到的股票，例
如东阿阿胶，双汇发展，伊利，蒙牛，银行，茅台，维维，光明，一汽等，因为生
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活中可以观察得到他们的销售情况和市场的变化，所以容易辨别出他们年报的可靠
性，比基金评估和年报出炉更快地能够了解它们的年度业绩和未来发展。
这一点重要的意义是，当企业有坏消息出现的时候，通过了解产品市场，可以判断
到这个坏消息有没有破坏掉消费者对企业商品的需求，假如这种需求仍在，企业便
有了很大的防御能力。
像04年的伊利高管问题。
而反面例子是光明乳液，出现奶质丑闻后，股票价格出现恐慌大跌，为什么不买，
因为仔细留意突然性的奶质问题并不是重点，重要的只是另外一点，乳酸奶的领域
已经慢慢被伊利和蒙牛压倒。
（2）其次是向前踏入一步： 很多人认为是有品牌就足够了，这是错误的。
营销大师科特勒谈过品牌地位和品牌活力。
有品牌地位的商品是指大家都听到过名字，熟悉的商品，例如维维豆奶，脑白金，
夏新电子。
而有品牌活力的商品是指这种商品能够满足消费者的需求，夏新的手机是否能够满
足消费者较大的需求，假如夏新的手机不够ZTE，NOKIA出名，而价格又差不多的
话，夏新是否能够提供出格外的质量或者性能保证，如果不能，就不能满足消费者
的需求。
脑白金经常用于送礼，但是它是否能够满足人们作为健康品的需求，这种商品目标
市场究竟是送礼的群体，还是想让“孩子变聪明”的群体。
（3）更深入一步，竞争 钢铁，大米，水泥等商品大家大多不考虑它们的品牌，而
考虑它们的价格，因此这些产品附加价值低，利润薄弱。
有些行业，像钢铁业，进入壁垒弱，退出壁垒强，因此容易造成激烈的战争，导致
供需失衡明显，有明显的周期性。
所以说，没有竞争的行业环境，需要考虑这种环境是否能够维持。
有良好的竞争对手的企业值得投资。
二，了解数据 （1）历史复权每股收益增长率（2）派息（3）货币资金（4）净资
产收益率(5）流动现金表 三，证券市场
（1）市盈率（2）衡量股票价格（3）阅读招股说明书和年度报表
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