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母婴行业股票策略收益怎么样；母婴行业前景怎么样？-
股识吧

一、有关母婴行业一些问题，希望业内人士帮我解答一下

首先，营销就是做好服务，听起来很空，但母婴行业缺少的就是服务，门店讲究会
员价值最大化，批发讲究客户价值最大化。
现在母婴行业发展太快，只是大但不精不强，原因只是资金的膨胀而不是管理和技
术的提升，而后者保留在百货的营销水准上。
当你在跟店老板聊天，跟顾客聊天，哪怕跟厂家聊天时，你都会发现他们对母婴产
品模棱两可，不知道该怎么选择，怎么营销。
这几年的展销会不知道你参加过几次，但我每次去发现的90%是新品牌，大家都在
追求市场铺货率，市场份额，而无心点对点的精准营销和开发，所以个人认为，你
不必太追求做哪一类产品，当然在选择具体产品时要慎重考虑，价位，厂家实力，
买点等等。
接下来要做的就是对你客户的扶持，当然对于10平方的店，你不能追求压货去支持
门店，你更多的应该多提出一些可行性的门店营销方案，因为门店同类产品很多，
利润空间差不多，很难主动去推你的产品，你要主动去帮他想办法，而作为门店老
板对这种供应商是非常欢迎的，因为就算别的供应商给他压货，但他卖不掉货，照
样头疼。
接下来就是根据门店的具体情况选择更适合的产品，推荐给门店，继续帮助他们营
销，巩固你的供应链，当你跟下边客户的亲密度很牢固时，有实力的厂家也会找到
你，而你的选择性也就更大了，而获得的优惠条款也会更多。
形成了良好的发展模式。
对于淘宝网，这种店，大多以奶粉和纸尿裤，这种成熟的观念逐渐接受的最受欢迎
，但这显然利润低，占压资金大时间多，我认为不适合你。
而另一种是DIY式的店，以开店老板独到的眼光推荐个性的有卖点的产品，而身处
批发市场，整合这些资源，跟别的批发商联合，是可行之道。
而且资金时间都会得到很大的释放。
现在网上的母婴店已不是以千位数可以计算的了，竞争大多都是以价格为主，建议
不要把太多时间放在这上面，但辅助可以做。
总之，母婴行业讲究的是会员价值最大化的行业，小而精，提高自己的服务质量，
开发一个成功一个，远比开发十个死九个强。
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二、小程序+母婴行业的发展前景怎样

母婴新零售+小程序“新零售”概念的兴起，给整个传统零售行业甚至传统电商带
来了巨大的风口变革。
母婴行业作为市场常青行业，在“新零售+”带来的转型升级背景下更应开启新的
发展方向。
新零售模式的发力，二胎政策的开放，母婴消费人群的观念升级，都催生着母婴时
代和母婴生态的革新性发展。
小程序的几大功能：进入母婴小程序：轮播海报助力视觉冲击，展示最新的母婴新
品试用活动，引导用户产生试用冲动，展示妈咪交流，妈妈们可提出整个孕期，平
日里带娃中遇到的问题，并获得专业的评论和回复，展示相关的热门资讯信息供用
户参考。
妈咪资讯：主要提供相关的母婴资讯，对于婴儿成长中常见的问题进行整合并详细
剖析，与妈妈么分享相关的婴儿知识，并设置了互动区。
萌娃圈：该区域可分享宝宝的成长经验，见证宝宝的成长经历，妈妈们可以发起任
何话题并在评论区进行评论交流。
而如何在新母婴时代，以科技变革、社群思维为抓手，打破边界，重构母婴新生态
，实现用户体验与运营效率的平衡，从而更好地服务中国妈妈，是行业亟需思考的
话题。
我们线上线下和物流结合在一起，才会产生新零售。
2022年10月的阿里云栖大会上，阿里巴巴马云在演讲中第一次提出了新零售，“未
来的十年、二十年，没有电子商务这一说，只有新零售。
2022年，母婴电商企业将从价格战进入差异化竞争。
“贝贝”将围绕母婴用户需求扩充品类，打造“妈妈”的移动购物入口；
“蜜芽”正在纵深向母婴相关的教育、医疗、旅游等领域融合发展；
“乐友”则专职于母婴零售的全渠道建设，打通线上线下各个环节；
“宝宝树”利用自身社区用户的高活跃度，通过专享电商平台“美囤妈妈”将流量
变现。
“华婴bibi”更是结合线上线下各环节，提供一整套提升销量，留住客户的一套系
统方案；
此外，我们也可以注意到，母婴电商平台一般是两种类型，一种是综合性平台，一
种是垂直领域平台，像天猫、京东属于综合电商平台，像贝贝网是属于垂直电商平
台。
而且，不同的平台和品牌也会存在不同的发展特点，有的则是有一定的用户基础，
有的则是刚刚起步，有的则是从传统行业转型过来，那么，我们该如何更好地去把
母婴电商这个发展机会。
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三、母婴行业市场分析该怎么做？市场趋势、品牌排行这些数据
哪里找？

母婴市场就是三大必要条件：安全！安全！还是安全！食品安全、用品原料安全、
生产过程安全！这就是市场的趋势。
品牌的数据就要找数据公司购买了。

四、母婴行业的前景怎么样

一、前景孕婴行业被很多人誉为“朝阳行业”，“二胎”政策的开放，以及人们在
生活水平普遍提高之后对下一代的关注，都推动了这个行业的快速发展，商机处处
可见。
因为入行门槛低，一个20平米的小店就可以把生意做起来，于是每年有越来越多的
人开始投入这个行业。
眼看着现在“全面放开二胎”的政策呼之欲出，政策的红利业再次激发了此起彼伏
的创业者们闯入这个行业的激情。
二、危机但同时，当从业人员数量越来越多的时候，也代表这个行业进入竞争白热
化阶段，重组和转型也是不可避免要面临的问题。
老板一个人就把一个店顶起来，或者只是夫妻档，靠打折促销搞活动用价格的恶性
竞争来做生意，那么你就会发现，生意越来越难做。
那么现在开孕婴店的现状如何？三、现状1．门槛低 投资相对较少，门面不需要太
大，从业人员要求不高，这些都算是实体零售行业的低门槛。
2. 竞争大 同时，低门槛也预示着高竞争。
尤其是近几年，各地孕婴店看到商机后风起云涌，如雨后春笋冒了出来。
但现实的情况是，很多店开得快关得也快。
3. 服务差 衣着随便素面朝天东倒西歪的大嫂或大婶营业员，方言色彩浓重，或磕
瓜子或聊天或倚靠发呆，说买马上满脸堆笑，说不买立马甩你一身高冷眼神爱答不
理，就连站姿走姿处处都彰显着，这是一个不上档次的店。
这种情况在孕婴店很常见。
4. 大部分产品严重同质化 奶粉无外乎几个国际品牌和一些国内品牌，大多都是大
家口熟能详处处可见的牌子。
当然，也无外乎会有一些层出不穷的生命力未知的新品牌。
辅食，奶粉，玩具等也是如此。
5. 管理乱 有的孕婴店老板做了好几年生意，不知道自己到底赚多少钱，店铺没有
帐目管理，没有盘点，不知道怎么算是盈亏平衡，看到营业额就开心，却没有去算
过你的毛利率。
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甚至作为孕婴店重要利润贡献点的奶粉品类，有着保质期的压力，却因为没有管理
没有遵循“先进先出”的原则而在最后白白浪费⋯⋯ 6. 急近利 贪图短期的高额利
润，用种种手法最终失去消费者的信任，却完全没有考虑到品牌的长期发展和客户
的忠诚度培养。
四、未来1、思维改变
赚钱的前提是，你赚的这个钱，不是仅仅赚这一天，而是可以持续赚到的。
多为以后想一下，多为店铺的长远发展考虑一下，多从大局和市场竞争态势着手，
而不是自己闷着头赚些小钱。
2、 团队打造 未来零售实体门店，比拼的不仅仅是产品质量、品牌名气、装修风格
其实更多的是人！你的人和你的服务做到了哪一步，决定了顾客进还是不进！等客
上门和等客来挑，已经远远满足不了现在顾客的需求。
3、 体验升级 未来的孕婴店不是单独为了卖产品而卖产品。
顾客来到店铺，是为了一站式购物的便利性，是为了在这里可以享受到更多的购物
体验，是为了在这里可以有更放心的品牌信誉。
哪怕是小店，也要做出顾客体验的区域，也要让顾客有感觉，愿意停留。

五、母婴行业前景怎么样？

挺好的，现在看孩子不像以前那样扔一边不管了，一个孩子两三个人看。
消费也很高，利润比较不透明，

六、母婴行业前景怎么样？

前景一片光明，就像房地产，越来越多的新生儿出生，需要更多的育婴用品，所以
母婴行业才会这么火

七、母婴市场的未来发展前景怎么样

挺好的，现在看孩子不像以前那样扔一边不管了，一个孩子两三个人看。
消费也很高，利润比较不透明，
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