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上市公司商誉如何估算--如何对企业进行估值-股识吧

一、关于企业的商誉问题，商誉是什么，怎么才有商誉？

商誉是指能在未来期间为企业经营带来超额利润的潜在经济价值，或一家企业预期
的获利能力超过可辨认资产正常获利能力（如社会平均投资回报率）的资本化价值
。
商誉是企业整体价值的组成部分。
在企业合并时，它是购买企业投资成本超过被并企业净资产公允价值的差额。
商誉形成的原因很多，弗克（Fale）和戈登（Gordon）经过大量深入的实证研究，
发现企业形在商誉的因素如下：
====================================== 1、短期现金流量的增加，包
括生产的经济性，能筹集更多的资金，有现金储备较低的筹资成本，存货持有成本
的减少，避免交易成本，税务优惠。
2、稳定性，包括有稳定的原材料供应，无重大的经营波动，与政府保持良好的关
系。
3、人力因素，包括管理才能，良好的劳资关系，精细的培训计划，组织结构，良
好的外部公共关系。
4、排它性，包括技术的独占权和品牌。
计算方法 1、收益资本化法。
计算公式为： 商誉价值＝年平均超额利润÷行业平均利润率 2、收益现值法。
计算公式为： 商誉价值＝每年的超额利润×年金现值系数 3、总体评价法。
计算公式为： 商誉价值＝购受企业投资成本－被并企业净资产的公允价值
此法下，商法誉计算的准确性取决于被并企业净资产公允价值评估的可靠性。

二、如何对企业进行估值

对企业进行估值，市盈率还是比较好的办法，目前很多风投都用。
具体实施时，先挑选与你们可比或可参照的上市公司，以同类公司的股价与财务数
据为依据，计算出主要财务比率，然后用这些比率作为市场价格乘数来推断目标公
司的价值，因为投资人是投资一个公司的未来，是对公司未来的经营能力给出目前
的价格。
所以应用：公司价值=预测市盈率×公司未来12个月利润公司未来12个月的利润可
以通过公司的财务预测进行估算，那么估值的最大问题在于如何确定预测市盈率了
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。

三、怎么对商誉进行计算？

1、首先，《新企业会计准则第6号-无形资产》规定，商誉不被列为本企业的无形
资产核算，因为商誉的存在无法与企业自身分离，不具有可辨认性，不符合无形资
产的确认条件。
2、而《新企业会计准则第20号-企业合并》对商誉的核算做出了具体规定： 第十三
条规定：（1）购买方对合并成本大于合并中取得的被购买方可辨认净资产公允价
值份额的差额，应当确认为商誉（作为长期股权投资成本）。
（2）购买方对合并成本小于合并中取得的被购买方可辨认净资产公允价值份额的
差额，应当确认为当期损益（营业外收入），同时调整长期股权投资的成本（减少
）。
3、《新企业会计准则第33号-
合并财务报表》规定了“商誉”在报表中作为单独项目的具体体现： 第十五条：
在购买日，母公司对子公司的长期股权投资与母公司在子公司所有者权益中所享有
的份额，应当在商誉项目列示。
这里需要编制抵销分录。
所以，在新的会计准则下，应当按上述办法对商誉进行处理。

四、计算企业商誉价值？

商誉是投资者支付的价款与被投资企业公允价值比较后的差额，如果投资者支付的
对价大于被投资企业的公允价值，产生正商誉，反之为负商誉。
你要公式的话，就是（1）投资方持股部分的商誉＝投资方支付对价－被投资方公
允价值*投资方持股比例（2）商誉整体＝投资方持股部分的商誉/投资方持股比例
注：商誉只有在企业合并里才会产生，也就是说形成控制，单个的企业是没有商誉
价值的。

五、怎么确认资产组中的商誉的金额呢？
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商誉是指能在未来期间为企业经营带来超额利润的潜在经济价值，或一家企业预期
的获利能力超过可辨认资产正常获利能力（如社会平均投资回报率）的资本化价值
。
商誉是企业整体价值的组成部分。
在企业合并时，它是购买企业投资成本超过被并企业净资产公允价值的差额。
商誉形成的原因很多，弗克（Fale）和戈登（Gordon）经过大量深入的实证研究，
发现企业形在商誉的因素如下：
====================================== 1、短期现金流量的增加，包
括生产的经济性，能筹集更多的资金，有现金储备较低的筹资成本，存货持有成本
的减少，避免交易成本，税务优惠。
2、稳定性，包括有稳定的原材料供应，无重大的经营波动，与政府保持良好的关
系。
3、人力因素，包括管理才能，良好的劳资关系，精细的培训计划，组织结构，良
好的外部公共关系。
4、排它性，包括技术的独占权和品牌。
计算方法 1、收益资本化法。
计算公式为： 商誉价值＝年平均超额利润÷行业平均利润率 2、收益现值法。
计算公式为： 商誉价值＝每年的超额利润×年金现值系数 3、总体评价法。
计算公式为： 商誉价值＝购受企业投资成本－被并企业净资产的公允价值
此法下，商法誉计算的准确性取决于被并企业净资产公允价值评估的可靠性。

六、商誉哪里看

商誉减值测试一般在年底，因此年底是商誉减值的高发地带，在三季报披露的季节
，在这个你持有的股票可能存在商誉的时候，你就要一万个小心。
万一你买入的股票忽然年底时要计提大额的商誉，那么一切看似美好的业绩都是假
象。
首选的条件是该上市公司商誉的账面余额较净资产比例较高，这里选取商誉金额占
企业净资产比例高的企业，给大家说明如何根据现有信息判断上市公司是否可能存
在减值。
公司收购资产时支付对价与标的净资产公允价值的差额确认为商誉，意思就是A企
业净资产账面公允价值2亿，但是你花了5亿买了它，那么就需要确认5-2=3亿的商
誉，此类均指控股收购。
那么在此情形下，企业有没有方法尽量减少商誉的账面金额呢。
可以理解收购公司用自己的所有者权益(如上市公司资本公积、净资产)冲销了。
在实务中，这种操作相对较少，主要是因为抵消的资本公积等于减少了公司的净资
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产，主要集中在资产优质的大公司上，一些轻资产的上市公司压根不敢这样做。

七、在这种情况下如何确认商誉？

这20万元属于企业合并的或有对价，按准则讲解2022第325页，或有对价为企业合
并成本的一部分，此时购买商誉个人觉得应为10万元。

八、我公司商誉的评定是不是越大越好?

1、根据《企业会计准则第6号——无形资产》（2006）第11条规定，企业自创商誉
以及内部产生的品牌、报刊名等，不应确认为无形资产。
2、公司对商誉的评定，不能确认为无形资产，也就不存在无形资产的摊销问题。
扩展资料：一、商誉的评估方式：1、割差法，割差法是用企业的总体价值扣除各
项有形资产和可辨认的无形资产价值后的差额，以之来确定企业商誉价值的一种评
估方法。
具体步骤为：(1)、通过整体评估的方法评估出企业整体资产的价值；
(2)、通过单项评估的方法分别评估出各类有形资产的价值和各项可确指的无形资
产的价值；
(3)、在企业整体资产评估价值中扣减掉各单项有形资产及单项可确指的无形资产
的价值之和，其剩余即是企业商誉的评估值。
2、超额收益法，是以改组企业的超额收益为基础，以之评估企业商誉的方法，分
作两种方法：（1）、超额收益资本化法。
在对经营状况好，收入稳定的永续性企业商誉进行评估时，可采用此方法。
步骤是：①、分别评估出企业各单项有形资产与单项可指无形资产的价值，并求出
它们的加总值；
②、合理确定行业平均收益率③、将企业单项资产加总值与行业平均收益率相乘，
求出按行业平均的收益水平计算的企业各单项资产之和可取得的收益；
④、详细预测企业未来的年平均收益值；
⑤、用企业未来收益值扣减各单项资产按行业平均水平取得的收益值，从而得到企
业的年超收益值；
⑥、选择适当的本金化率将企业的年超额收益值本金化处理，得出商誉评估值2、
超额收益折现法。
当企业的超额收益只能维持有限年度时，应运用此方法来评估商誉价值，其主要步
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骤如下：①、合理确定商誉的剩余经济寿命；
②、详细预测企业在剩余期内年度收益以及按行业平均收益率和企业各项资产评估
总值相乘得出的收益额，差额即为企业每年预期超额收益；
③、测定合理折现率，企业剩余经济寿命期间预期超额收益的折现额之和，便是企
业的商誉评估值参考资料来源：
百科——商誉评估财政部——企业会计准则第6号--无形资产

九、怎么确认资产组中的商誉的金额呢？

商誉=合并成本-应享有被投资单位可辨认净资产公允价值的份额。
商誉是指能在未来期间为企业经营带来超额利润的潜在经济价值，或一家企业预期
的获利能力超过可辨认资产正常获利能力（如社会平均投资回报率）的资本化价值
。
商誉是企业整体价值的组成部分。
在企业合并时，它是购买企业投资成本超过被合并企业净资产公允价值的差额。
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