
股识吧    www.gupiaozhishiba.com
 

上市公司商标如何保护第三方.怎么使用和保护商标专用
权？-股识吧

一、企业商标如何防御，应从哪些方面入手？

防御商标是指较为知名的商标所有人在该注册商标核定使用的商品（服务）或类似
商品（服务）以外的其他不同类别的商品或服务上注册的若干相同商标，为防止他
人在这些类别的商品或服务上注册使用相同的商标。
原商标为主商标，其余为防御商标。
防御商标来自现实市场活动中的商标侵权，较为普遍的是“克隆”商标的现象，严
重影响商标权所有人的商标信誉或企业信誉。
虽然对商标 “克隆”的现象，中国的相关法律法规文件已有相应法律上的规定和
特殊保护措施，但是它仅限于“被公众所熟知”的知名度较高、显著性较强的商标
，而且其“知名度和显著性”程度不高或尚无法确定的商标来说，则无法保护。
为此，出现了注册防御商标来进行自我保护。
根据我国《商标法》（2001年10月27日第二次修订版）第五十一条的规定“注册商
标的专用权，以核准注册的商标和核定使用的商品为限”。
很显然，商标专用权的范围是受到严格限制的，它不涉及非类似的商品或服务。
从本质上讲，商标侵权行为一般仅限于有竞争关系的同一种或类似的商品和服务，
在无竞争关系的非类似商品或者服务上使用与他人商标相同或相似的商标，一般不
构成侵权。
因此，在现实的市场活动中，常常有人有意或无意的利用了这一点，他们不想自己
付出辛勤努力，而是随意复制或模仿他人具有独创性的商标，尤其是具有一定知名
度的商标，使用或注册在与该商标核定使用的商品或服务之外的其他类别的商品或
服务上，企图借用知名商标品牌多年苦心经营而形成的影响力“搭便车”，以欺骗
公众，获取不正当竞争的利益。
这种“克隆”商标的现象是当今市场活动中较普遍存在的，它极有可能引起消费者
对商品出处或企业的混淆，严重影响商标权所有人的商标信誉或企业信誉。
详细情况可以咨询一下专业的商标代理公司，比如巨商网，他们会为你详细解答的

二、企业如何全面保护自己的商标？

企业保护商标权最好能做到第一，把商标权保护视为品牌战略的头等大事，尽快审
查商标注册手续是否齐全，在企业发展到一定的规模后，需要尽快申请国际注册，
让品牌不会在海外市场碰钉子。
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第二，注意积累企业商标数据，包括产品销量、销售地域范围、市场知名度、广告
费用等资料和数据，方便评估出商标的价值，在申报著名商标和驰名商标以及可能
进行的商标侵权诉讼中，都有重要的意义。
第三，商标越知名，受保护的范围越广，受保护的力度越大。
商标权受法律保护的范围与力度和商标的知名度有较大的关系。
尽可能让商标更知名或申报省市著名商标、驰名商标。
第四，商标注册包括45个类别，要做好商标类别保护，由于进行全类别注册的成本
比较高，方土标局建议注册时要尽可能全的保护经营范围以及今后有可能会涉及的
业务，也要做好周边商标的保护。

三、公司商标保护措施怎样写

首先，注册相应商标类别进行保护。
其次，做好商标防御类别的保护。
最好，商标交个打假公司随时监控。
望采纳

四、商标如何保护

他就算注册的是原料也不能在防冻剂上使用这个商标，只要他在相同类别的产品上
使用就可以投诉直至起诉他。
现在仿冒注册商标管得挺严的。
您可以百度参考假冒注册商标罪。

五、如何保护企业自己的商标

商标是商品的生产者经营者在其生产、制造、加工、拣选或者经销的商品上或者服
务的提供者在其提供的服务上采用的，区别商品或者服务来源的，由文字、图形或
者其组合构成的，具有显著特征的标志。
随着我国经济的快速发展，商标事业实现了突飞猛进的进步。
自1979年我国恢复全国统一注册商标以来，我国的商标注册申请量从1980年的2.6万
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件迅猛增长到2008年的69万8千件。
特别是2002年以来，我国商标注册年申请量以近十万件的数量增长，已连续七年位
居世界第一。
现在我国商标注册总量与年注册量均居世界前例，我国商标保护制度也日趋完善。
商标是区别商品不同来源的重要工具。
不仅是消费者消费的指南，也是企业信誉与商品信誉的载体，因此注册商标就是保
护商品的信誉，维护企业形象，如商标得不到有效的保护，企业的商品信誉也就得
不到维护。
企业就根本无从谈发展。
拥有注册商标，可以在法律规定的范围内长期稳定的使用自己的商标。
如发现他人侵犯自己的商标。
有权向工商部门或人民法院提出控告或起诉。
商标权受法律保护，而未注册商标的使用人，使用的商标将处于一种不稳定状况，
随时都有可能被视为侵权而受到处罚。
注册商标可以在商标上加注“注册商标”字样或“R”标记这也会给消费者心里带
来一种可靠的信誉感，有利于扩大自己的销售；
未注册商标没有取得专用权，也就不能在商标上加“注册商标”或“R”的标记。
显然也就是失去了注册商标的优先权。
注册商标具有排它性。
在拟定的范围内，不会与他人的注册商标相同或近似，有利于通过大众传播加以广
告宣传，从而提高商标的知名度；
未注册商标因不受法律保护，进行广告宣传可能会侵犯他人商标专用权。
甚至被禁止使用该商标。
为此经济学家常把商标比喻为“永动的制钞机”。
所以说“注册”“拥有”“使用”培育一个或多个商标是企业发展的必行之道。
因为在我国商标的取得采取申请在先的原则（请及早的办理商标注册申请并注意保
密）。
商标申请的确立日期对于商标注册能否成功非常重要，因别人早一天申请，将导致
你的创意或前期对品牌的巨大投入付之东流。
为此真诚的提醒阁下，在你的企业或商品诞生之际，请你重视商标的取得！它将给
企业或个人带来丰厚的回报！

六、公司上市时商标权应当如何处理

商标权作为能为公司带来超额利润的一种无形资产，对公司经营业绩具有重大影响
。
根据《首次公开发行股票并上市管理办法》规定，发行人必须合法拥有与生产经营
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相关的商标权，其在用的商标等重要资产或技术的取得或者使用不得存在着重大不
利变化的风险。
因此，公司的商标一般遵循以下处理原则： (1)公司改制设立其主要产品或经营业
务进入股份公司时，其主要产品或经营业务所使用的商标权必须随同进入股份公司
。
(2)拟应当在获准发行前将商标处置相关的手续办理完毕，并在招股说明书中充分
披露商标权的处置情况。

七、怎么使用和保护商标专用权？

然而，商标与企业联系起来后，作为企业开拓产品市场的先锋，其含义已远超出作
为产品或服务的识别标记本身，且构成企业的一笔价值可观的无形财富。
商标因而有着企业的“黄金名片”，企业走向国外市场的“金护照”的美称。
1、 什么是“商标”提示：商标是生产经营者在其生产、制造、加工、拣选或者经
销的商品或者服务上采用的，区别商品或者服务来源的，由文字、图形或者其组合
构成的，具有显著特征的标志。
提示：商标注册时取得商标专用权从而获得法律保护的必要前提，经注册的商标，
在获得专用权后，就成了一种特殊的商品，独立地表现出自身的价值。
由于商标的魅力和影响刺激了消费者购买商品的欲望，注册人可以在被确认的注册
日期和范围内，制定出长期的销售计划，稳妥地把该注册商标使用到商品上，巧妙
地运用其已经获得的专利商标，施展市场策略，为树立高知名度的商标打下良好的
基础，使商标成为争夺市场的重要工具。
3、 商标未及时注册的弊端。
（1） 未注册商标不存在商标专用权，不受法律保护，无法禁止他人仿冒。
（2） 如果未注册商标与他人的注册商标相同或近似，而使用的商品又相同或相似
，则将被禁止使用。
如果他人的注册商标是驰名商标，则即使使用的商品不相同或不类似，也不是在所
有情况下都允许使用。
（3） 更为重要的是，本企业的商标如果创造出一定名气后，很容易遭致他人的抢
先注册（简称“抢注”），使得自己辛辛苦苦积累的商标信誉拱手让人，为宣传该
商标而付出的巨额广告费付之东流。
提示：我国《商标法》规定，注册商标连续3年停止使用的，有商标局责令限期改
正或者撤销注册商标。
由此可见，使用注册商标既是商标权人的权利，也是其义务。
只有充分利用商标，商标的功能和作用才能实现。
提示：（1）具有合法性；
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（2）具有显著性；
（3）商标标记感强，应具有独特性；
（4）商标设计应讲究艺术性，使商标富于个性；
（5）商标设计应适合消费者心理，适应消费群体的文化素质；
（6）商标应适合商品特点，易引起消费者联想；
（7）应适合于多种广告媒体；
（8）设计应符合民族习惯，适合产品外销。
（一）未经商标注册人的许可，在同一种商品或者类似商品上使用与其注册商标相
同或者近似的商标的行为；
（二）销售侵犯注册商标专用权的商品的行为；
（三）伪造、擅自制造他人注册商标标识或销售伪造、擅自制造的注册商标标识的
行为；
（四）未经注册商标所有人同意，更换其注册商标并将该更换商标的商品又投入市
场的行为。
提示：企业无论是在商标注册申请或在以后可能涉及商标侵权之诉前，都应注意保
留有关企业商标最早使用的相关证据资料，以便在必须要时，可提出给国家商标局
或法院，切实维护与证明企业商标的专用权，保护企业之利益。
商标法第四十四条及其实施条例第三条中所称的商标使用，包括将商标用于商品、
商品包装或者容器以及商品交易文书上，或者将商标用于广告宣传、展览以及其他
商业活动中。
提示：随着企业市场的拓展，且商标专用权具有地域性特点，故在出口商品销售的
国家和地区都应进行商标注册，否则，就得不到那个国家各地区的保护，且商标在
该国被竞争对手或第三人抢注的情况下，使用该商标的商品不能出口至该国。
提示：作为已经拥有注册商标的企业来说，对于与您已注册商标相同或近似的初审
商标，如果在初步审定公告三个月的宝贵时期内，就能发现，即可以及时地向商标
局提出对该商标的异议，阻止该商标的注册，也就做到了及时保护了您的注册商标
。
故商标的监测是有必要的。
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