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伊力特股票为什么下跌⋯白酒股市一直呈下跌趋势，想知
道过年期间市场白酒销售活跃那么股价会上涨么-股识吧

一、白酒股暴跌 白酒股暴跌三大股指跌幅超多少

早盘开盘三大股指几乎平开，一度短暂集体翻红，随后开始震荡下行，午后跌幅加
剧，沪指击穿2600点关口，创业板指失守1300点关口。
以下为事件新闻原稿，供参考：网易财经10月24日讯 白酒股持续大跌，今世缘、
古井贡酒、洋河股份、口子窖、伊力特等白酒股均跌超5%，食品饮料、医药等大
消费板块也全线走弱。
国泰君安表示，节后白酒经销商信心边际走弱，名酒挺价压力渐显，维持子板块谨
慎观点。
近期国君食品对上海、广东、福建、湖南等白酒经销商进行节后渠道调研，渠道反
馈双节期间名酒销售情况良好、但亦只在预期之内；
而节后随着经济下行对消费者信心的影响，除飞天茅台依旧良好外，节后白酒销售
显现边际走弱的趋势。
对于白酒股遭疯狂抛售的情况，有受访者认为主要是由于机构集体被动减持所致。
而对于A股整体反弹受阻的情况，有机构人士表示由于大盘影响因素众多，难以判
断短期涨跌走势，但可以确定的是从熊转牛绝非一蹴而就之事，短期冲高过度回调
也在情理之中。
除了被动减持外，也不排除获利盘或解套盘因反弹而主动减仓白酒股的情况。
此外，从沪深股通数据来看，贵州茅台、洋河股份和五粮液还分别遭遇北上资金净
卖出4.66亿、2.38亿和1.44亿。

二、请问在当下酒行业不景气的时期，我们白酒经销商出路在哪
里 ？求指点！

以下转载资料提供参考宏观上来讲，道路（八部营销策划公司）只有两条。
一是往上游发展做自己的牌子，一是扩大经营范围，寻找白酒的替代性产品，如选
择代理保健酒、葡萄酒等。
前段时间，有专家奉劝经销商对发展自有品牌的战略要保守审慎一些，而且还列出
了一大堆理由来证明这个观点。
有史以来人类最大的愚蠢就在于老是对“社会科学领域内的问题”做无休止的争论
。
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因为社会科学所研究的对象是具有主观能动性的人，这个“人”要比自然科学所研
究的“光、电、磁”要复杂得多，“人”充满了太多的变数和不确定性。
能一定说已经完成原始积累的经销商做不了自有品牌吗?这可不一定。
所以专家们所说的“保守审慎”实际上是一句空话，没什么实际意义。
他们既不说“做”也不说“不做”，只是说要“保守审慎”一些，这就意味着不管
是经销商在这条路上飞黄腾达还是跌下山谷你都找不到他的任何把柄，但现实中我
们恰（八部营销策划公司）恰是那个汉姆雷特王子，需要做出“做”还是“不作”
的决定。
经销商要做自己的牌子，需要清楚地知道：资金与策划是品牌腾飞的两翼，缺少两
者的任何一个，注定要从高空跌下来摔个粉碎。
不是讨论经销商有了多少资金之后才能够去运作自己的品牌，而是要讨论策划问题
。
说到底，要是策划搞好了，甚至连资金都不是问题。
从智慧产业云集的北京到思路开阔的前沿地深圳，但凡白酒的策划不外乎从以下四
个方面入手。
一是产品质体。
以景芝的芝麻香型、金士力的现代型白酒为代表。
至于洋河所推出的“绵柔”型，不能算是香型的创新，只能算是概念创新。
二是产品形体，（八部营销策划公司）即产品视觉要素。
这种做法只是换汤不换药，可能会领导一股潮流，在流行的基础之上建立一个牌子
(注意，暂时不能算是品牌。
)。
三是产品概念，即文化内涵。
这方面就太多了，比如浏阳河的冠军文化、丰谷特区的友情文化，当然还有大名鼎
鼎的金六福与水井坊，这两位为众人所熟知，就不费笔墨了。
四是产品外延，主要指营销技巧等。
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。
因为社会科学所研究的对象是具有主观能动性的人，这个“人”要比自然科学所研
究的“光、电、磁”要复杂得多，“人”充满了太多的变数和不确定性。
能一定说已经完成原始积累的经销商做不了自有品牌吗?这可不一定。
所以专家们所说的“保守审慎”实际上是一句空话，没什么实际意义。
他们既不说“做”也不说“不做”，只是说要“保守审慎”一些，这就意味着不管
是经销商在这条路上飞黄腾达还是跌下山谷你都找不到他的任何把柄，但现实中我
们恰（八部营销策划公司）恰是那个汉姆雷特王子，需要做出“做”还是“不作”
的决定。
经销商要做自己的牌子，需要清楚地知道：资金与策划是品牌腾飞的两翼，缺少两
者的任何一个，注定要从高空跌下来摔个粉碎。
不是讨论经销商有了多少资金之后才能够去运作自己的品牌，而是要讨论策划问题
。
说到底，要是策划搞好了，甚至连资金都不是问题。
从智慧产业云集的北京到思路开阔的前沿地深圳，但凡白酒的策划不外乎从以下四
个方面入手。
一是产品质体。
以景芝的芝麻香型、金士力的现代型白酒为代表。
至于洋河所推出的“绵柔”型，不能算是香型的创新，只能算是概念创新。
二是产品形体，（八部营销策划公司）即产品视觉要素。
这种做法只是换汤不换药，可能会领导一股潮流，在流行的基础之上建立一个牌子
(注意，暂时不能算是品牌。
)。
三是产品概念，即文化内涵。
这方面就太多了，比如浏阳河的冠军文化、丰谷特区的友情文化，当然还有大名鼎
鼎的金六福与水井坊，这两位为众人所熟知，就不费笔墨了。
四是产品外延，主要指营销技巧等。

四、如何评价贵州茅台股价创新高

酒类基本面反转业绩复苏，消费类龙头未来要掀起一波行情。

五、伊力特这个股票行情好吗?
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伊力特(600197)，近期的平均成本为21139.77元，股价在成本上方运行。
空头行情中，并且5261有加速下跌的趋势。
已发现中4102线卖出信号。
该股资金方面呈流出状态1653，投资者请谨慎投资。
该公司运营状况尚可，多数机构认为该股长期版投资价值较高，投资者权可加强关
注。
（来源：道富投资）

六、伊力特后事如何

后市继续调整，将考验17.23箱底支撑，如不破可以进场抄底，目前观望为宜。

七、白酒股市一直呈下跌趋势，想知道过年期间市场白酒销售活
跃那么股价会上涨么

股票涨跌跟业绩没关系，公司业绩再好，也不会给二级市场的股票持有者1分钱，
二级市场的股票只是些数字，是操控者利用数字的变化，来洗钱的一种手段。

八、.苏宁云商，格力电器这两只股票哪个好

1，格力电器，高位运行的牛股，25-31元为短期运行区间，波动空间很有限，这样
的股，选择在大回调下来买才有大一点的收益，操作建议，等回调26元附近再适量
买入。
2，苏宁云商，6.87元为短期一个中期底部价，这2天不能收涨6.87元，将视为新一
轮下跌，从波浪理论上分析，该股处在大C浪中的C浪下跌中，C浪中的支撑位在5.
66元，操作建议，暂时观望为上，等待趋势明朗，现金为王。
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