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上市公司如何提升产品竞争力论文_企业如何提升核心竞
争力-股识吧

一、产品如何增强竞争力

以下是海尔的国际路线，可以借鉴。
海尔进入国际市场包括两个方面的内容：一个是产品进入国际市场，一个是生产进
入国际市场，而且海尔强调先产品进入，后生产进入，即先有市场后建厂。
对于海尔产品进入国际市场，人们并没有任何异议，因为海尔的产品作为中国的知
名品牌，又在国际市场上具有成本优势，因而海尔产品确实有能力走向国际市场。
但是，对于海尔生产进入国际市场，有些人却有点担心，因为海尔所经营的产业，
目前并无核心技术创立的问题。
例如，电冰箱的核心技术就是压缩机及相关原部件，这些在未来20年内不可能有类
似于核心技术创新的突破，因而海尔品牌在国际市场上的竞争力主要靠成本优势，
即中国劳动力比较便宜，但是海尔一旦将生产地搬到发达国家，那么其低成本的优
势就可能会丧失。
不过，这些同志可能忽视了这样一个问题，即：对于有些产业来说，国际竞争力固
然靠拥有核心技术，例如对于高新技术产业来说就是如此，但是对于有些产业来说
，例如对海尔所从事的产业来说，则并不一定靠拥有核心技术而具有国际竞争力，
靠非核心技术创新也同样可以获得国际竞争力。
海尔正是靠非核心技术创新而称雄于国际市场的。
海尔的这种技术创新包括：一是产品外观创新性技术创新，例如将电冰箱当作艺术
品来生产，千方百计地攻克难关，生产出具有艺术品格的电冰箱产品，让发达国家
的用户满意。
二是质量提升性技术创新，例如海尔开发出低噪音、高节能和超大容量的15套系列
洗碗机，以满足欧洲消费者的要求。
三是功能扩张性技术创新，例如创造出电热水器防电墙技术。
四是市场适用性技术创新，例如根据巴基斯坦当地天气热、家庭人口多、用户开冰
箱次数频繁的特点，开发出适合于巴基斯坦的特用电冰箱；
根据巴基斯坦家庭成员多和衣着为长袍的特点，开发出一次能洗15件长袍的洗衣机
。
总之，海尔在自己所经营的产业目前还并没有核心技术创新的条件下，通过非核心
技术的全面创新而提升了自己的国际竞争力。
当然，海尔在国际市场竞争中的成功，也得益于自己在国内市场上所形成的有效的
市场竞争战略，也就是海尔在国际市场竞争中最充分地发挥了自己在国内形成的成
功的市场竞争战略。
海尔的市场竞争战略要点是：以质量为本，通过高质量获得竞争力，例如海尔敢于
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将自己的冰箱同德国的冰箱放在一起比质量，并且能优胜于对方；
以市场需求为导向，真正将客户当“上帝”，根据市场需求确定自己的经营战略，
强调订单主义，主张先有市场再建工厂，从市场需求中寻找生产方向；
以诚信取悦“天下”，把服务贯彻于售前、售中和售后的全过程；
以攻克难关为起点，无论是产品销售还是生产地的建立，都是以先难后易的方式推
进，例如先占领美国和德国等发达国家的市场，然后再进入别的发展中国家市场；
以强化管理创新为轴心，将斜坡理论、日清日高、木桶理论等价值理念移植到国外
，形成了自己独特的竞争优势。
海尔的经营地域变了，从国内走向了国外，但海尔的竞争战略并没有变，靠的还是
“海尔的精神和海尔的经营”。

二、步步高手机的发展史

2007年上市步步高 K108 步步高 K079 步步高 K398 步步高 K076步步高 K108 步步高
K079 步步高 K398 步步高 K0762006年上市步步高 K088 步步高 K168 步步高 K128
步步高 K218 步步高 K208 步步高 K058 步步高 K098 步步高 K066 步步高 K059 步步高
K056步步高 K088 步步高 K168 步步高 K128 步步高 K218 步步高 K208 步步高
K058步步高 K098 步步高 K066 步步高 K059 步步高 K0562005年上市步步高 K039
步步高K036 步步高 K029 步步高 LR026 步步高 K068 步步高 K019 步步高 K028步步高
K039 步步高K036 步步高 K029 步步高 LR026 步步高 K068 步步高 K019步步高
K0282004年上市步步高 LR006 步步高 K016 步步高 K009 步步高 LR007 步步高
LR018步步高 LR006 步步高 K016 步步高 K009 步步高 LR007 步步高 LR018

三、企业如何提升核心竞争力

要提升企业的核心竞争力， 首先，要知道你的核心竞争力在哪里？ 一般来说，
生产型的公司，你的核心竞争力就是你的产品。
围绕如何把你的产品做得最好来展开思考，比如你如何保障你的产品品质、你如何
保障你的生产和出货时间、你如何保障你的后续服务、你如何更好地服务你的客户
、、、等等。
服务型的公司，你的核心竞争力就是你的服务。
那就围绕如何把你的服务做到最好来思考。
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四、如何提升企业核心竞争能力题目论文大纲怎么写？

中小企业如何打造核心竞争力一、概述 1什么是核心竞争力
2核心竞争力不同于其他竞争力的区别二、企业中存在的核心竞争力问题分析
1、品牌模糊 2、缺乏产品核心技术 3、知识创新少
4、无法适应市场需求三、提高竞争力的对策 1、加大品牌宣传
2、提高研发质量，增加和新技术
3、做好调研，市场趋势分析四、案例分析（可有可无）五、结论总结一下

五、企业使用ERP管理系统有哪些好处

成功ERP系统并有效运行的企业，ERP系统将帮助企业更好的提升竞争力，降低企
业运营成本，提高企业的管理水平，使企业在同行业竞争中取得更大的竞争优势。
具体体现在以下几个方面：1、优化供应链管理，降低物流成本，提升客户服务水
平，加速货款回收效率。
2、实现资金流、物流、信息流的统一管理，解决了内部信息不畅通及管理困难等
弊端。
3、业务数据实时处理，决策命令准确下达。
降低经营风险，快速应对市场变化。
4、有效控制原材料、在产品和产成品库存，提高库存周转率。
5、提高企业的准时交货率，降低发货差错率，使企业效率及信誉大大提高。
6、采购人员有了及时准确的生产计划信息，了解生产问题，缩短了采购时间和节
省了采购费用。
7、停工待料明显减少。
由于零件需求的透明度提高，计划也作了改进，能够做到及时与准确，零件也能以
更合理的速度准时到达，使生产线上的停工待料现象大大减少。
8、由于库存费用下降，劳力的节约，采购费用节省等一系列人、财、物的效应，
使生产成本得到降低。
9、产品物料结构管理规范，确保业务部门严格执行，提高产品质量；
10、管理水平的提高，协助员工快速完成任务，提高了工作效率，同时使生产能力
提高。
11、成本核算自动化，实时报表统计及月底结帐瞬间完成，确保、准确、快速的提
供各种成本数据，提高财务人员效率；
同时实时监控财务信息，随时掌握资金动态。
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六、如何提高产品的国际竞争力？

以下是海尔的国际路线，可以借鉴。
海尔进入国际市场包括两个方面的内容：一个是产品进入国际市场，一个是生产进
入国际市场，而且海尔强调先产品进入，后生产进入，即先有市场后建厂。
对于海尔产品进入国际市场，人们并没有任何异议，因为海尔的产品作为中国的知
名品牌，又在国际市场上具有成本优势，因而海尔产品确实有能力走向国际市场。
但是，对于海尔生产进入国际市场，有些人却有点担心，因为海尔所经营的产业，
目前并无核心技术创立的问题。
例如，电冰箱的核心技术就是压缩机及相关原部件，这些在未来20年内不可能有类
似于核心技术创新的突破，因而海尔品牌在国际市场上的竞争力主要靠成本优势，
即中国劳动力比较便宜，但是海尔一旦将生产地搬到发达国家，那么其低成本的优
势就可能会丧失。
不过，这些同志可能忽视了这样一个问题，即：对于有些产业来说，国际竞争力固
然靠拥有核心技术，例如对于高新技术产业来说就是如此，但是对于有些产业来说
，例如对海尔所从事的产业来说，则并不一定靠拥有核心技术而具有国际竞争力，
靠非核心技术创新也同样可以获得国际竞争力。
海尔正是靠非核心技术创新而称雄于国际市场的。
海尔的这种技术创新包括：一是产品外观创新性技术创新，例如将电冰箱当作艺术
品来生产，千方百计地攻克难关，生产出具有艺术品格的电冰箱产品，让发达国家
的用户满意。
二是质量提升性技术创新，例如海尔开发出低噪音、高节能和超大容量的15套系列
洗碗机，以满足欧洲消费者的要求。
三是功能扩张性技术创新，例如创造出电热水器防电墙技术。
四是市场适用性技术创新，例如根据巴基斯坦当地天气热、家庭人口多、用户开冰
箱次数频繁的特点，开发出适合于巴基斯坦的特用电冰箱；
根据巴基斯坦家庭成员多和衣着为长袍的特点，开发出一次能洗15件长袍的洗衣机
。
总之，海尔在自己所经营的产业目前还并没有核心技术创新的条件下，通过非核心
技术的全面创新而提升了自己的国际竞争力。
当然，海尔在国际市场竞争中的成功，也得益于自己在国内市场上所形成的有效的
市场竞争战略，也就是海尔在国际市场竞争中最充分地发挥了自己在国内形成的成
功的市场竞争战略。
海尔的市场竞争战略要点是：以质量为本，通过高质量获得竞争力，例如海尔敢于
将自己的冰箱同德国的冰箱放在一起比质量，并且能优胜于对方；
以市场需求为导向，真正将客户当“上帝”，根据市场需求确定自己的经营战略，
强调订单主义，主张先有市场再建工厂，从市场需求中寻找生产方向；
以诚信取悦“天下”，把服务贯彻于售前、售中和售后的全过程；
以攻克难关为起点，无论是产品销售还是生产地的建立，都是以先难后易的方式推
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进，例如先占领美国和德国等发达国家的市场，然后再进入别的发展中国家市场；
以强化管理创新为轴心，将斜坡理论、日清日高、木桶理论等价值理念移植到国外
，形成了自己独特的竞争优势。
海尔的经营地域变了，从国内走向了国外，但海尔的竞争战略并没有变，靠的还是
“海尔的精神和海尔的经营”。

七、�企业在激烈竞争中如何提高自己的竞争力

不断地提高自己的生产力和科研成果，用科学带动企业发展来带动经济维持企业的
运行。
在激烈的市场竞争下提高自己的信誉度和售后服务为使给顾客留下好的影响，另一
方面适当的调整自己公司产品的性价比，以一个适当的价格来面向市场，会给公司
带来一定的经济回报也提高了自己的竞争力。
当然产品的质量必须是首要的保障，否则一切都没有意义。
这样的情况下顾客买什么会首先想到你们公司的，从而你公司的购买力增加，经济
利润效果日益见好，那么你们的竞争了就会越来越强。
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