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为什么茅台销售量比生产量大__市面上卖的矛台洒.有真
的吗?听说洒厂每年都定量生产-股识吧

一、卖得贵，却不知道茅台酒为什么那么贵

首先产量，是茅台酒从生产到出厂，至少需要熟化5年时间以上。
也就是说，2022年的飞天茅台的量，是在2022年的生产产量就已经确定了。
无论行情多好，量也只有这么多。
物依稀为贵，这也是为什么在各地的专卖店会出现一瓶难求的情况.还有一个就是
口感，在打开先闻的时候. 就有明显的酒香.入口以后，首先是感觉到酒略微有一点
酸，然后是酒的辣味.一种令人愉悦的酱香味就来了.咽进去之后不会有特别刺激的
感受，反而是很顺口的感觉就喝进去了.几杯喝下去后再回味就有一种非常畅快的
感觉.最特别的是茅台酒喝多一点也不会有头痛的感觉，只是正常的酒后晕眩.只要
不是喝得太多(当然酒太贵也不会像喝其他酒一样痛饮哈哈哈)，第二天完全没有异
样.这才是最独特的地方.再有一个就是茅台文化，茅台酒作为世界三大名酒和中国
酱香白酒的老大，“茅五剑”之一，至今已有800多年的历史。
早在1915年在巴拿马万国博览会上荣获金质奖章、奖状。
建国后，茅台酒又多次获奖，远销世界各地，被誉为“世界名酒、“祖国之光”。

二、、现对某商品降价10%促销.为了使销售总金额不变.销售量
要比按原价销售时增加百分之几？

展开全部方法一：设销售量增加百分比为A，销售单价为X，销售量为Y，销售总金
额是XYX(1-0.1)*Y(A+1)=X*Y0.9*(YA+Y)=Y0.9YA+0.9Y=Y0.9YA=0.1YA=0.111答：销
售量要比按原价销售时增加11.11% 可以如此想
：a：原价b：原销量x：销售量要比按原价销售时增加百分之几方法二：解： 设
原价格为 1，则 现价格为 1-10%=0.9.又设 原销量为 1，则 原销售总金额为
1×1=1.按题意，现销售总金额仍为 1，则 现销量应为1/0.9≈1.1111=111.11%.故
现销量为原销量的 111.11%，即 现销量比原销量增加 11.11%. 方法3：现在销售量×
原销售价格×0.9＝原销售量×原销售价格根据上面公式推导：现在销售量＝原销
售量×原销售价格/（原销售价格×0.9）得出：现在销售量＝1.1111×原销售量现
在销售量要比原销售量增加11.11％ 方法4：设现价为X，X = X *
（1-10%）.也就是0.9X
，要想不亏本，原价销售一份商品，现价得销售1.2倍的商品，1.2 * 0.9 = 1.08

                                                  页面 1 / 4



股识吧    www.gupiaozhishiba.com
 

，所以方程得这样列 X = 1.2 * [ X （1-10%）]
说来说去，最简单的方法就是：其实最重要的就是把现销售总金额看为单位1

三、茅台酒没人喝为什么销售量这么大

听广播时有等到过茅台酒定多少送多少的广告吗？有接到过茅台酒推销电话吗？送
礼时没有考虑茅台酒的品牌效应吗？

四、为什么浓香白酒销量最高

市场决定产量、决定销量。
消费者喜欢喝浓香型白酒，企业自然就会倾向于此。
浓香型白酒特点是绵柔，香味厚重。
不像清香型白酒甘冽，生产工艺掌握程度普及，价格相对合理。
酱香型、芝麻香白酒工艺普及性还不足，成本高。
暂时消费者达不到特别高。

五、为什么中国茅台酒驰名海内外？

茅台酒 驰名中外的贵州茅台酒，是我国酒中之冠，有"国酒"之称。
它与法国的科涅白兰地、英国的苏格兰威士忌并列为世界的三大蒸馏白酒。
茅台酒产于贵州省北部的仁怀县茅台镇，酒亦因地而得名。
它历史悠久，源远流长。
据《遵义府志。
记载：一八四①年茅台镇"有烧房不下二十家"，年产达一百七十吨。
清代大儒郑珍题诗"酒冠黔人国"。
在一九一五年巴拿马万国博览会上，茅台酒获金质奖。
新中国成立以来，茅台酒的产量和质量均有很大的发展与提高。
在历届的全国评酒会上，均获国家名酒称号。
一九七九年获国家优质产品金质奖。
一九八四年第四届全国评酒会上，再次荣获金质奖。
一九八五年经法国国际美食及旅游委员会研究评选，授予国际商品金质奖。
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茅台酒的生产工艺独特，当地劳动人民在长期的生产劳动实践中，把得天独厚的气
候、水质、土壤等自然条件，巧妙地与我国传统的酿酒技术相结合，创造出一整套
与国内其它名酒完全不同的酿造技术。
经"两次投料，九次发酵，八次蒸酒，三年陈酿，精心勾兑"而成。
故前人记述"造法不易，他处艰于仿制，独以茅台称也"。
茅台酒酒液晶莹透明，含酒精百分之五十三，比其它国家名白酒低七至十二度。
它的风格特点是音香突出，香气丰满细腻，香而不艳，幽雅宜人，酒体醇厚，软绵
浓郁。
酒度低而不淡，饮后余香，回味悠长。
根据国内研究资料，利用仪器分析已经检验出这种香气中含有一百多种微量化学成
分。
怎样鉴赏茅台酒的特点呢？当你刚启开瓶时，便闻到一股幽雅而细腻的芬芳，继而
细闻，又嗅到一股类似豆类发酵的酱香，其间夹带着烘炒的甜香；
呷一小口，气若幽兰，弥于口腔，甘绵醇厚，缭绕于口；
饮后空杯，仍有一股香兰素和玫瑰花的幽雅芳香，五至七天不会消失，誉称为空杯
香。
如果把开始闻到的香称为前香，继而闻到的香和最后留存的"空杯香"称为后香，那
么，前香幽雅诱人，别有风韵，后香则细腻持久，耐人寻味。
前香、后香相辅相成，浑然一体，卓然而绝，这就是茅台酒成为"国酒"和世界名酒
之所在。
茅台酒是酱香型的楷模，风格特点是：酒色晶莹透明，酱香突出，幽雅细腻，酒体
醇厚丰满，回味悠长，空杯亦留香持久。
：：相关名酒：： 茅台酒 董酒 安酒 青酒 平坝窖酒 鸭溪窖酒

六、市面上卖的矛台洒.有真的吗?听说洒厂每年都定量生产

一般大超市的都是真的，还有就是茅台网站上声明的那些专卖店也是没问题的。

七、王茅酒好像比其他酒卖的好，这是为啥？

如果将茅台比作酒业棋局的大师，那么王茅新品无疑是其布局次高端市场的绝妙“
一手”。
王茅的“绝妙一手”有历史积淀、匠心技艺、品牌势能、精准定位、渠道创新等多
个方面的支撑。
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一、从历史来看，王茅酒始于清，拥有着可考的不间断品牌和工艺传承。
如今的王茅酒由贵州茅台酒股份有限公司匠心出品，其“不可复制的原料、
不可复制的土壤、 不可复制的水源、不可复制的环境” 为世人称道。
出身酱酒圣地的王茅，以匠心工艺，炼就不凡佳酿。
二、王茅新品的精准定位是销售火热以及未来持续引爆的关键。
从酱酒领域来看，茅台集团将长期保持金字塔尖的地位。
在茅台的带动下，白酒行业再度掀起酱酒热潮，以飞天茅台为代表的高端酱酒品牌
与市场热度兼具，此时推出的王茅新品正是精准卡位酱酒次高端的力作。
三、与京东巨头联手，是茅台渠道创新的又一次成功尝试。
近年来，茅台不囿于传统市场的火热氛围，竭力开辟新渠道与新市场，而京东是茅
台发力新渠道的重要途径。
京东今年与茅台达成战略合作关系，从线上销售、物流运输、新品开发等多领域展
开合作，目前京东已成为茅台等品牌的线上最大零售商。
四、从设计到生产，王茅酒新品凸显精准定位的开发理念。
（资料来自搜狐新闻呢）
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